








MERCEDES BENZ FASHION WEEK: ZUM 9. MAL IN BERLIN

Selten war eine andere Marketingstrategie so erfolgreich: Die Fashion
Weeks, die in New York, Mexiko, Brisbane und seit 5 Jahren auch in
Berlin kontinuierlich mit Mercedes Benz als Titelsponsor stattfinden,
sind mittlerweile zu einem der wichtigen Bestandteile der Marken-
kommunikation des Autoherstellers im Lifestyle-Bereich avanciert.
Zwischen 6. und 9. Juli 2011 wird daher nicht nur internationale

chauffiert, sondern auch das neue Werbesujet mit dem kanadischen
Topmodel Jessica Stam in festlichem Rahmen prasentiert. Starfotograf
Terry Richardson hat das Sujet mit dem neuen Concept -A-Class-Fahrzeug ins Bild gesetzt, die Plakate werden den ganzen Sommer
{iber zu sehen sein.

Audi Q5 hybrid quattro: Erster Vollhybrid im
Kompakt-SUV-Segment

Der Audi Q5 hybrid quattro ist das erste Hybrid-
Serienfahrzeug der Marke seit dem Debdit des Audi
A4 Avant Duo im Jahr 1996 und wird ab Jahresende
2011 auf den Markt gelangen, der Vorverkauf startet
voraussichtlich Anfang Juli dieses Jahres. Damit ist
Audi der erste und einzige Voll-Hybrid-Anbieter im
Segment der kompakten Premium-SUVs. Die einzig-
artige Kombination von Voll-Hybrid, quattro und TFS/
bietet die von den Audi-Q-Modellen bekannte sportli-
che Performance bei gleichzeitiger Effizienz (6,9 | und
159 g CO»/km) und wird ab 60.900 € zu haben sein.

VW CADDY: SONDERMODELL ,,RONCALLI“ ZUM
ZIRKUSJUBILAUM

35 Jahre gibt es nun den Zirkus Roncalli: eine ganze De-
kade, in der sich die Wandershow, die auch heuer wieder
durch ganz Osterreich und Deutschland fithren wird, vor
allem bei Fa-
milien unge-
brochen grof-
ter Beliebtheit
erfreut. Den
Zuspruch

hat er mit
dem CADDY
gemeinsam,
und deshalb
hat VW ein

o j exklusives

Sondermodell
im Roncalli-Design herausgebracht, das sowohl mit 5
als auch mit 7 Sitzen erhéltlich ist. Einstiegspreis ist ab
20.880 €, mit 7 Sitzen ab 24.575 €.

SIM-LEI: ELEKTRO-PROTOTYP SCHAFFT

300 KM REICHWEITE

Das japanische Unternehmen SIM-DRIVE stellte kiirz-
lich ein Elektroauto vor, das mit einer iiberraschend
hohen Effizienz beeindruckt. Der Viersitzer SIM-LEI
kann laut Hersteller mit einer einzigen Akkuladung
333 km im Stadtverkehr und 305 km mit einer Ge-
schwindigkeit von 100 km/h zuriicklegen, wobei die
Akku- Kapa21tat mit 24,5 Kilowattstunden ungefahr

bekann-
ten
Serien-
fahrzeu-
ge von
Nissan
oder Citroén entspricht. Noch handelt es sich zwar
um einen Prototypen, doch soll das Fahrzeug laut
Hersteller 2013 in die Massenfertigung gehen.
Weitere Infos: http://sim-drive.com

FERRARI UND PUMA
BAUEN PARTNER-
SCHAFT AUS

Nach sechs Jahren Zusammenar-
beit haben Jochen Zeitz, CEO der
Puma AG, und Luca di Montezemo-

lo, Vorsitzender der Ferrari S.p.A.,
eine langfristige Fortsetzung und
Vertiefung ihrer dulerst erfolgrei-
chen Partnerschaft bekannt gege-
ben. In diesem Rahmen wird Puma
fiir die Formel1-Piloten Alonso und
Massa besonders leichte und wi-
derstandsfdhige Rennkleidung nach
dem jiingsten Stand der Technik
entwickeln. Gleichzeitig werden

die Mdrkte, auf denen von Puma
produzierte Lifestyle-Produkte im
Ferrari-Look in den Handel gelan-
gen, ausgebaut und neue Kollektio-
nen etabliert.




Der neue Opel Ampera: die Zukunft

der modernen Mobilitdt (1.)?

Fast jeder Hersteller hat bereits
serienreife Elektroautos im Ange-
bot. Trotzdem ist die Nachfrage

noch nicht iiberwdltigend: Erstens
sind sie derzeit noch nicht wirt-
schaftlich rentabel, zweitens ist das
Strom-Tankstellen-Netz noch nicht

ausgebaut. Beides soll sich aber

dndern (r.).

Demndichst wird in Osterreich das erste zweispurige KFZ mit rein elektri-

schem Antrieb eingefiihrt, das dank Hilfsmotor zur Batterieladung tiber

mehrere 100 km Reichweite verfiigen soll. Damit ist neuerlich ein wesent-

licher Schritt in Richtung umweltfreundlicher Verkehr gelungen.

Zumindest oberflachlich betrachtet ist er kein Schnipp-
chen, der neue Opel Ampera. Der Startpreis von 42.990,-
Euro erfordert Investitionswillen in die Zukunft, und wie
wir alle gelernt haben, sieht alle Theorie guter Vorsitze
meist sehr grau aus angesichts kaum einzuhaltender
Vorgaben in Bezug auf Spar- und Rationalisierungsmaf3-
nahmen in fast jedem Unternehmen, das einen eigenen
Fuhrpark unterhilt. Aber Hilfe von staatlicher Seite wird
es trotz vorhandenem ,Nationalem Einfiihrungsplan
Elektromobilitit®, den das BMVIT (Bundesministerium
fiir Verkehr und Technologie) bereits vor mehr als einem
Jahr vorgelegt hat, trotzdem nicht geben. Warum? Das
Strategiepapier antwortet mit einem kalten, aber gleich-
wohl auch unwiderlegbaren Argument: ,Die Absenkung
der von der EU erlaubten CO,-Emissionen der derzeiti-
gen Fahrzeugflotte von 160 g iiber 120 auf 95 g/km sowie
die weitere Reduktion der Schadstofflimits werden sich
bei der Verbrennungskraftmaschine nur mit exponenti-
ell steigenden Kosten realisieren lassen. Bei gleichzeitig
fallenden Kosten bei den Alternativantrieben ist daher
absehbar, dass diese mittelfristig konkurrenzfihig wer-

den.“ (Zitat ,Strategie und Instrumente sowie priorita-

re Anwender- und Einsatzbereiche fiir den Nationalen
Einfithrungsplan Elektromobilitdt”, bmvit Mérz 2010)
Fiir den Laien tibersetzt heif$t das: Wie man es dreht und
wendet, wir werden in Zukunft sowieso alle sehr viel
mehr Kapital in unsere Mobilitét investieren miissen.
Und wenn mittelfristig der Erwerb und die Erhaltung von
Verbrennungsmotoren und KFZs mit alternativen An-
triebsformen dhnlich viel kosten — warum soll dann noch
eine Forderdung erfolgen? Um den Umstieg zu beschleu-
nigen oder der Umwelt zuliebe? Doch so dringend scheint
die Lage in Bezug auf Feinstaubbelastung, Strafzahlun-
gen wegen nicht erreichter Kyotoprotokoll-Grenzen und
Klimawandel nun auch wieder nicht zu sein.

Gleichwohl gibt es zumindest Unterstiitzungsmafinah-
men, um die Entwicklung der Elektromobilitét als Wirt-
schaftsfaktor voranzutreiben. In die zahlreichen Pro-
gramme wurden seit 2002 bereits mehr als 100 Millionen
Euro investiert, 54 Millionen davon allein in das seit
2009 ausgeschriebene Demonstrationsprojekt ,Tech-
nologische Leuchttiirme der Elektromobilitit®, an dem
sich derzeit 54 Organisationen beteiligen. Im Rahmen



dieser Projekte wird unter anderem getestet, wie die Be-
darfssituation und die Verhaltensmuster der Bewohner
eines am Stadtrand befindlichen Lebensraumes ausse-
hen, deren Mobilitit vor allem auf die Nutzung alterna-
tiver Antriebe ausgerichtet ist. Nutzniefier soll vor allem
die Osterreichische Automobilindustrie sein: Die iiber
175.000 in dieser Branche in Osterreich Beschiftigten
sind zu einem iiberwiegenden Teil in der Produktion und
Entwicklung von Antriebsstrangen titig, die jahrliche
Bruttowertschopfung betridgt rund 30 Milliarden Euro
und angesichts der sich sehr schnell entwickelnden Fahr-
zeugtechnologie verzeichnet dieser Industriezweig auch
noch eine beeindruckende F&E-Quote von 12 %.

Doch wie sieht nun der angestrebte Zeitrahmen tatséch-
lich aus, in dem Elektromobilitit in Osterreich auch auf
den Strafen wahrnehmbar sein soll? Eine von Dr. Paul
Christian Pfaffenbichler geleitete Studie aus dem Vorjahr
prognostiziert die Verkaufsquoten am Neuwagenmarkt
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im Jahr 2020 wie folgt: 5% batterieelektrischer Antrieb,
5% Plug-In-Hybride, 10 % Vollhybride, 25 % Mildhybride,
40 % Mikrohybride und 15% reine Verbrennungskraft-
maschinen. Andere Experten, vor allem aus Deutschland,
rechnen aufgrund eines angeblich in Aussicht befindlichen
Durchbruchs bei der Entwicklung von Batterien, die nicht
nur leistungsfihiger, sondern auch gewichtsméiflig we-
sentlich leichter und kostengiinstiger in der Produktion
werden sollen, mit ganz anderen Zahlen, nimlich einem
Anteil von bis zu 20 % elektrisch betriebener Fahrzeuge

am Gesamtverkehr.

Wie die Wahrheit tatséchlich aussehen wird, hingt ver-
mutlich nicht zuletzt von der flichendeckenden Versor-
gung mit Strom-Tankstellen ab. Doch auch daran wird
schon gearbeitet: Wie dicht dieses Netz sein muss, ist
ebenfalls Teil eines , Leuchtturm-Projektes® - wir wer-
den {iber die Fortschritte und Ergebnisse dieser Projekte
kontinuierlich weiter berichten. (]

Infos und Buchung:
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Der I-mIEV, das kleine Elektroauto
fiir den Stadtverkehr, wird derzeit
schon ausgeliefert (o.).

Die Sportwagen-Variante des LEAF
von Nissan ist derzeit noch eine
Studie (u.).

Fiir aktives Fahren




GOMO grenzenlos:

Der Cable Liner am neuen Flugha-
fen von Doha wurde gemeinsam
von Siemens und DCC Doppelmayr
Cable Car GmbH & Co. realisiert. Fiir
die Informationssoftware und die
Hardware-Infrastruktur zeichnet die
GOMO GmbH in Zusammenarbeit
mit dem Technologie-Partner Smart
Alliance verantwortlich. Die finale
Umsetzung ist fiir Herbst 2011
geplant. Das Passenger Informati-
on System (PIS) kommt wéhrend
der Zugfahrt zum Einsatz, um die
Fahrgdste mit allen wichtigen Infor-
mationen zu versorgen. Auf den in
den Waggons platzierten Bildschir-
men kénnen zudem Image-Videos
abgespielt und dhnliche Inhalte dar-
gestellt werden. In der Folge wird
dann bis voraussichtlich Sommer
2012 in derselben Kooperation das
Cable Liner Shuttle in der venezo-
lanischen Hauptstadt Caracas mit
diesem System ausgeriistet.

Kontakt: GOMO GmbH
Alpenstrale 10/1, 5020 Salzburg
Tel.: 0662/23 10 21-0, Fax-DW: -11
office@gomo.at, www.gomo.at

Mit zunehmend intensiverer Einfiihrung elektrisch betriebener

Fahrzeuge stellt sich immer hdufiger die Frage: Wie sieht eigentlich

das nationale Versorgungsnetz aus? Der UNTERNEHMER sprach dar-

liber mit einem der fiihrenden Anbieter von Komplettlosungen rund um

das Thema ,,Strom-Tankstelle“: mit der GOMO GmbH in Salzburg.

Auf dem Parkplatz vor dem Eingang 5 der Shopping City
Siid bei Wien stehen neuerdings vier Stromzapfsdulen.
Sie werden von allen Seiten begutachtet wie ein Ding von
einem anderen Stern, benutzt werden sie allerdings ganz
offensichtlich nie. Zumindest haben wir noch niemanden
ausfindig machen konnen, der schon einmal ein Fahrzeug
beim Laden an dieser Station beobachtet hat.

Das hat, nebst der eben erst angelaufenen Auslieferung
der ersten elektrisch angetriebenen Serienfahrzeuge,
die sich wohl auch nicht sofort auf den Parkplatz vor der
Shopping City Siid zwecks Betankung mit Strom verir-
ren werden, mehrere Griinde. Da wére beispielsweise
die Notwendigkeit eines Stromanbieter-iibergreifenden
Abrechnungssystems, das derzeit noch nicht vorhanden
ist oder die Etablierung eines Normanschlusses, der zwar
von der EU 2010 beschlossen, aber noch nicht in die Rea-
litdt umgesetzt wurde. Sprich: Nicht jedes Auto kann an
jeder Strom-Tankstelle aufgeladen werden, weil der An-
schluss vielleicht nicht passt, und jemand, der Strom von
einem Anbieter beziehen kann, wird vielleicht bereits an
der nichsten Zapfsiule abgewiesen, weil diese von einem

anderen Stromanbieter gespeist wird, mit dem kein Ab-
nahmevertrag existiert.

wDie technische Entwicklung steckt in dieser Hinsicht
einfach noch in den Kinderschuhen®, kommentiert Klaus
Markart, Geschiftsfithrer der GOMO GmbH, die entspre-
chenden Fragen. Das Salzburger Unternehmen, das sich
2008 aus einem ,Think Tank®“ zukunftsorientiert arbei-
tender Menschen entwickelt hat, bietet seinen Kunden
individuelle Komplettlosungen an, wenn diese sich ent-
schlieflen, den Schritt in Richtung E-Mobilitit zu wagen.
,Ich bin {iberzeugt davon, dass der E-Mobilitéit die Zu-
kunft gehort. Wir gehen, was den Verkehr betrifft, einer
ganz neuen Dekade entgegen, und jede tiefgreifende Um-
stellung baucht ihre Zeit.

Aber wir konnen jetzt schon Produkte anbieten, die maf3-
geschneidert sind. Da wir unabhéngig von jedem Strom-
anbieter unsere Losungen entwickeln, konnen wir die
Zapfsiaulen beispielsweise mit einer Photovoltaik-Anlage
oder Windkraftradern verkniipfen, damit der Kunde tat-
sichlich sicher sein kann, auf Okostrom zuriickzugrei-

3

fen.



VON DER IDEE BIS ZUR UMSETZUNG

,,Wir verkaufen nicht nur Strom-Tankstellen, sondern auch
die passende Software dazu mit Verrechnungs-, Datenma-
nagement- und Prozessleitsystemen samt Netzaufbau,
Service und Wartung, alles aus einer Hand. Wobei es uns
abereigentlich geht, ist die Entwicklung neuer Gesamtkon-
zepte: Wir erarbeiten sie mit unseren Kunden, begleiten die
Durchfithrung von der Idee bis zur Umsetzung und freuen
uns, wenn wir sie dann gemeinsam mit unseren Partnern
ausbauen und bis zur Perfektion fithren kdnnen.“

Uber dieses Geschiftsfeld hinaus beschiftigt sich GOMO
aber auch sehr intensiv mit dem Thema , Kommunika-
tion“. Wie man zukiinftig an Menschen herankommen,
Informationen vermitteln, aber auch emotionale Bezie-
hungen kniipfen kann. Daher konnen E-Zapfsédulen auch
mit einem 46“-Touchscreen ausgestattet werden: Die Nut-
zungsmoglichkeiten sind vielfiltig, von der digitalen Ge-
meindezeitung bis zum Firmenauftritt ist alles denkbar,
und ganz Schlaue kénnen diese Plattform mit Werbepart-

nern sogar zur Refinanzierung der Station einsetzen.

g 3 | Tel: 0

at | www.hager.info.at
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Erwartet uns also in naher Zukunft ein Wald aus Zapfsau-
len? ,Nein, sicher nicht, denn Studien haben ergeben, dass
sich die Stromladetitigkeit voraussichtlich eher zu Hause,
am Arbeitsplatz oder in der Parkgarage abspielen wird, wo
es fixe Strom-Tankstellen geben wird.

Dass sich so viel unkonventionelle Innovation auch im
Ausland herumspricht, ist klar: GOMO wird mittlerweile
sogar international als Marktfiihrer in Sachen Elektro-
mobilitit gehandelt, grofRe Projekte mit unserem Nach-
barn Deutschland, der die Einfithrung der E-Mobilitéit mit
einem staatlichen Mafnahmenpaket ab Herbst 2011 ziel-
strebig vorantreiben will, stehen ins Haus.

,Wir wollen mit unseren Systemen das Leben einfacher
machen, aber auch das Oko-Bewusstsein stirken: mit mo-
dernster Technik, innovativem Design, interaktiver Kom-
munikation und unter Beriicksichtigung des Klima- und
Umweltschutzes mit unseren zukunftsweisenden Elektro-
Mobilitatskonzepten®, steht auf der Website des Unter-
nehmens. Hoffen wir, dass dieses Angebot auch bei uns von

moglichst vielen Interessenten wahrgenommen wird. ©

Ausstattung:

glekirischer Fensterheber,
Klimaanlage, ABS, Servolenkung,
Ientratvermiegelung, uvm

Bearbeitu b G68.
Wertere Info

nationen unter 024932

STROM ZAPFEN |

GOMO-GF Klaus Markart:
»Unsere Ladestationen schlieen
Mobilitdtsliicken und schaffen
gleichzeitig Lebensqualitdt, verbes-
sern die Umweltbilanz und férdern
die individuelle Unabhdngigkeit: Es
gibt auch ganz einfache Ladestatio-
nen fiir die Garage zu Hause, z.B.
mit vier Schuko-Steckern fiir
E-Bikes und einem 5-poligen Ste-
cker fiir ein Elektro-Auto. Basiskos-
ten sind etwa 300 Euro, der Rest
hdngt davon ah, was die Strom-
Tankstelle alles kénnen soll.*

monatlich*

*Keine Anzahlung, garantierter Restwert € 6.640.-

3, Hr, Alexander




Sebastian Vettel ist iiberzeugt, dass
die neuen elektronischen Fahrassis-
tenz-Systeme tatsachlich viele
Leben retten kdnnen (l.).

In einem Infiniti M37S fiihrte
Sebastian Vettel personlich den
Nutzen und die Wirksamkeit der

Fahrassistenz-Systeme vor (r.).

Am 31. Mai fand im OAMTC-Fahrtechnik-Zentrum in Teesdorf, NO,

zum dritten Mal die von der FIA Foundation und der eSafetyAware ins

Leben gerufene und von der Europdischen Kommission unterstiitzte

eSafety-Challenge statt.

Manche elektronischen Fahrassistenten dienen ei-
gentlich nur dem personlichen Komfort. Andere
konnen tatséchlich Leben retten. Das demonstrierte
unter anderem Sebastian Vettel personlich bei der
3. eSafety-Challenge in Anwesenheit von rund 300
internationalen Medienvertretern, die diese Erkennt-
nisse nun auch weltweit ihren Lesern ndher bringen
sollen. Grund der ganzen Aktion: Laut Studie weif3
nur jeder dritte Fahrer, was ein Bremsassistent ist, bei
Frauen liegt die Quote sogar unter 20 %.

Sebastian Vettel, der als Markenbotschafter von In-
finiti selbst die Funktionsweise der elektronischen
Stabilitdtskontrolle, die durch gezieltes Abbremsen
der einzelnen Réader das Ausbrechen des Fahrzeugs
bei einer Notbremsung verhindern kann, in einem
Infiniti M37S vorfiithrte, ist von der lebensretten-
den Funktion dieser neuen Assistenzsysteme absolut
iiberzeugt und war daher auch sofort bereit, bei der
Aktion, die vor allem Informationscharakter haben
sollte, als , Botschafter® dabei zu sein: ,,Als Renn-

fahrer bin ich mit kritischen Situationen vertraut.

Im normalen Strafenverkehr gelten jedoch andere
Regeln, denn man ist von den anderen Verkehrsteil-
nehmern abhingig. Da retten moderne Sicherheits-
systeme tatsdchlich das Leben. Daher ist es wichtig,
allen Verkehrsteilnehmern die Wirksamkeit und die
Bedeutung der eSafety-Technologien aufzuzeigen®,
kommentierte er das Event. Und mit dieser Ansicht
steht er ganz und gar nicht allein da. Zusammen mit
einigen der weltbesten Rennfahrer brachte er die
Vorteile der intelligenten Fahrzeug-Sicherheitssys-
teme ESC (Elektronische Stabilititskontrolle), den
Toter-Winkel-, Spurhalte- und Bremsassistenten, den
Geschwindigkeitsbegrenzer und adaptives Kurven-
licht den Anwesenden niher, indem sie alle in ver-
schiedenen Fahrzeugen gefihrliche Situationen, die
am 6AMTC-Fahrtestgelénde simuliert wurden, mit
und ohne Assistenzsystem bewiltigten. Und es war
zu deutlich zu sehen, um wie vieles praziser sogar die
Profis ihre Autos mit Hilfe der elektronischen Fahras-
sistenten im Griff hatten.

Doch welche Fahrassistenten gibt es derzeit schon auf
dem Markt? Insgesamt sind es bereits mehr als 30:



Vorreiter in der technischen Entwicklung war sicher
BMW, dessen Motor- und Fahrwerksabstimmungen
in Kombination mit Allradantrieb und der Wahl-
moglichkeit zwischen DSC (Dynamische Stabilitéts-
kontrolle), DTC (Dynamische Traktionskontrolle)
und Downhill-Controll (fiir steile Bergabfahrten) das
Fahren auf nassen und winterlichen Strafien schon
seit Jahren wesentlich einfacherer und sicherer ma-
chen. Tempomat, Bremsassistent, Berganfahrhilfe
und Geschwindigkeitsbegrenzer gehoren zu den be-
reits linger am Markt befindlichen Fahrassistenten,
ebenso die akustische Einparkhilfe und natiirlich
das ABS (Antiblockiersystem), ohne das heute kaum
mehr ein Fahrzeug auf den Markt kommt. Das derzeit
umfangreichste Angebot an Fahrassistenz-Systemen
bietet Ford: Im neuen Focus sind 27 verschiedene
,Helferlein® verfiigbar — darunter der sehr wichtige
Toter-Winkel-Warner, der im Seitenspiegel anzeigt,
ob sich im toten Winkel ein Fahrzeug befindet, der
automatische Abstandsregler, der das Fahrzeug der
Geschwindigkeit des voranfahrenden Fahrzeugs an-
passt, das Kurvenfahrlicht, das sich in der Kurve
zwecks besserer Ausleuchtung mitbewegt, ein auto-
matischer Abstandhalter, ein Spurhalte-Warner samt
selbstandiger Riickfithrung in die Mitte der Spur,
wenn kein Blinkzeichen erfolgt, ein ,,City-Stop“, der
bei Geschwindigkeiten unter 30 km/h und bei Kollisi-
onsgefahr, zum Beispiel im Stau oder mit einem Fuf3-
ginger, selbsttitig bis zum Stillstand bremst, und vor
allem ein Miidigkeitswarner. Letzterer wird vor allem
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durch eine Kamera gesteuert, die an verschiedenen

Reaktionen des Fahrers beurteilt, ob die Konzentra-
tionsfihigkeit noch ausreichend Fahrsicherheit ge-
wihrleistet oder ob eine Pause angeraten scheint. In
diesem Fall leuchtet am Display eine Kaffeetasse auf
und man tut gut daran, diese auch einzulegen, denn
ein hoher Prozentsatz der Unfille, die sich heute auf
unseren Straflen ereignen, ist eindeutig auf Ubermii-

dung zuriickzufiithren.

Ein reines Komfort-Feature hingegen ist der neue
Einpark-Assistent, der nicht nur freie Parkplitze im
Vortiberfahren erkennt, der ausmisst und Signal gibt,
sobald eine Liicke grof} genug ist, sondern der auch
den Lenkvorgang selbstindig ausfithrt. Der Fahrer
muss nur noch Gas und Bremse betitigen - fertig!

Wer nun Angst bekommen hat, demnéchst die Herr-
schaft iber sein Auto ganz zu verlieren, keine Bange.
So weit sind wir noch lange nicht. Aber mit dem
Investment in die wichtigsten Fahrassistenten soll-
te man trotzdem nicht zu lange warten: besser von
einem Computer ,bevormundet” zu werden, als im
Krankenhaus zu landen und sich dariiber hinaus ein
paar Wochen spiter sein mehr und minder verbeultes
Auto irgendwo abholen zu diirfen. o

Links: BMW gehdrt zu den Pionieren
auf dem Gebiet der Entwicklung von
fahrdynamischen zZusatzfunktionen.
Im Bild: der neue X3 von BMW (l.)

Ford hat derzeit die meisten Fahr-
assistenz-Systeme im Programm.
Im neuen Ford Focus Traveller be-
steht die Mdglichkeit, bis zu

27 elektronische Helfer zu instal-
lieren (r.).




Der neue Motor ,,Energy dCi 130“
ist

derzeit in den Modellen Scenic

und Grand Scenic zu finden, die Mo-

dellreihe ,Laguna“ wird demndchst

ebenfalls mit ihm ausgestattet (o.).

Grundlage fiir die Neukonstruktion

sind Erkenntnisse, die aus der
Formel-1-Technik stammen wie

beispielsweise der quer durchstro-

mende KiihImittelfluss (u.).

5 Jahre hat es gedauert, bis der neue Common-Rail-Diesel
von Renault an den Start gehen konnte, 30 neue Patente
wurden dafiir angemeldet und 264 Einzelkomponenten
neu entwickelt. Nun ist er fertig und erlebt seinen er-
sten Einsatz in den Modellen Scenic und Grand Scenic.
Die Eckdaten: Der 1,6-1-Motor mit 130-PS-Leistung und
einer Beschleunigung von O auf 100km/h in 10,3 Sek.
ldsst mit einem Verbrauch von 441 auf 100km und 115g/
km Emission aufhorchen. 320 Nm bei 1.750 Umdrehun-
gen/Min. und eine Hochstgeschwindigkeit von 195km/h
versprechen ziigiges Vorankommen und die Reichweite
einer Tankfiillung von 1.363km eine geringere Anzahl von
Tankstopps im Jahr, als man bisher rechnen musste. In
Zeiten sténdig steigender Erhaltungskosten Argumente,
denen man sich kaum verschliefien kann, unabhéngig in
welchem Fahrzeug sich dieser Motor befindet.

Im Praxistext {iberrascht schon im ersten Moment die
Kraft, mitder der Antrieb aus dem Stand wegzieht. Down-
sizing? Den Angaben nach ja, weil der Vorgdnger immer-
hin 300 cm3 mehr Hubraum hatte, aber im Fahrbetrieb
ist davon nichts zu bemerken, ganz im Gegenteil. Flott
bewegt sich das Fahrzeug vom Fleck, das Gefiihl ist sport-
lich und zuverldssig. Dazu beigetragen haben, neben ei-
nem neuen Motorwiarme-Management, das den Antrieb
wesentlich schneller auf Temperatur kommen lésst, vor
allem einige Entwicklungen, die eigentlich aus dem For-
mel-1-Betrieb kommen. Eric Blanchard, Projektleiter von
,»Energy dCi130“ ,,Indem wir einen modellunabhéngigen
Motor entwickelten, konnten wir von den neuesten tech-

nischen Entwicklungen profitieren und waren keinerlei

ntauglich

Verbrennungsmotoren werden
nach Expertenmeinung zumindest
in den ndchsten 20 Jahren nicht
aus dem Verkehralltag wegzu-
denken sein. Aber man kann sie
wesentlich verbessern, wie Renault
mit dem neuen Motor ,,Enerqy dCi

130“ unter Beweis stellt.

Einschriankungen beim Design unterworfen.”

Zum Zug gekommen ist damit unter anderem die in der
Formel 1 {ibliche quadratische Auslegung des Bohrung-
Hub-Verhiltnisses, das eine optimale Fiillung des Brenn-
raums und damit eine hohere Leistung ermoglicht. Des
Weiteren wurde die Kiihltechnik tibernommen: Im Ener-
gy-dCi-130-Triebwerk erlaubt ein quer durchstrémender
Kiihlmittelfluss eine kontrollierte Durchflief}geschwin-
digkeit und damit eine effizientere Kithlung der thermisch
belasteten Bereiche wie Zylinderkopfund Einspritzdiisen.
Auflerdem fliefdt das Wasser widerstandsarm durch den
Kiihlkreislauf und verringert damit den Leistungsbedarf
der Pumpe. Dies senkt sowohl den Verbrauch als auch den
CO,-Ausstofd signifikant. Und schlieRlich wurde die innere
Reibung im Motor, ebenfalls nach Formel-1-Vorbild, zur
Erreichung maximaler Effizienz wesentlich verringert.
Womit der Beweis erbracht wire, dass die Beteiligung
am Formel-1-Zirkus zumindest bei Renault nicht nur
Marketing-Zwecke erfiillt.

Die Modelle Scenic und Grand Scenic mit dem neuen

Energy-dCi-130-Motor sind {ibrigens ab sofort im Handel
erhéltlich. o

TECHNISCHE DATEN

Renault Energy dCi 130

Hubraum: 1.598 cm3

Max. Leistung: 130PS bei 4.000 Umin

Getriebe: 6-Gang-Schaltgetriebe

Drehmoment: 320 Nm/1.750 Umin
Hochstgeschwindigkeit: 195 km/h
Kraftstoffverbrauch/Drittelmix: 4,41 Diesel/100 km
CO0,-Emission: 115 g/km



China Co

Die schwedische Traditionsmarke
»Saab“ produziert seit Anfang der
1970er Jahre mit wechselnden Part-
nern und Eigentiimern. Doch die Qua-
litéit der Fahrzeuge blieb, unabhdingig
von den Besitzverhdltnissen, immer

auf gleichbleibend gutem Niveau.

Die neuesten Meldungen betreffend Saab lieflen den Markt
authorchen: Bis Ende Mai war die Produktion im Stamm-
werk Trollhittan wegen Kapitalmangel des neuen Besit-
zers nach der Trennung von General Motors, des nieder-
landischen Autoherstellers Spyker Cars, bereits 7 Wochen
stillgestanden und die Suche nach einem Miteigentiimer
lief auf Hochtouren. Doch dann endlich kam die erlosen-
de Nachricht: Zuerst sagte einer der grofiten Hindler am
chinesischen Automarkt, das Unternehmen Pang Da, eine
Beteiligung in der Hohe von 24 % an der Marke ,,Saab“ zu.
Mitte Juni erfolgte eine weitere Vorvereinbarung mit dem
chinesischen Autokonzern Zhejiang Youngman Lotus Au-
tomobile, der sich mit 29,9 % an Spyker Cars beteiligen will.
Zwar bedarf es noch der Zustimmung der Regierungen in
Stockholm und Peking zu diesem Deal, dessen Abschluss ein
Mehrheitseigentum chinesischer Wirtschafts-treibender an
der zwar angeschlagenen, aber immer noch prestigetrichti-
gen schwedischen Marke bedeutet, aber derzeit stehen alle
Vorzeichen auf ,,Griin“. Mit dem endgiiltigen Abschluss sei
spétestens Anfang Herbst zu rechnen, teilte Spyker-Chef
Victor Muller mit. Insgesamt sollen damit 245 Mio. Euro
neues Kapital in das Unternehmen einflief}en, eine Summe,

mit der man doch wieder einiges ins Rollen bringen kann.

Daher ist es auch durchaus interessant, sich mit den aktuel-
len Modellen der Marke auseinanderzusetzen, die nach wie
vor auch im &sterreichischen Autohandel ohne léngere War-
tezeiten verfiigbar sind. Da wire zuerst einmal der sich als
Flottenfahrzeug besonders empfehlende Saab 9-3: Die von
einem neu konstruierten 1,9-1-Dieselmotor mit 2-stufigem
Turbolader angetriebene Sportlimousine leistet bis zu 180 PS,
verbraucht dabei nur 4,51 Diesel und befindet sich trotz der
kraftvollen Leistung mit einem CO,-Ausstof3 von nur 119g/

AUTO & BUSINESS |

km sogar noch im NoVA-Bonusbereich - eine Performance,
die am Markt derzeit nur von wenigen Fahrzeugen erreicht
wird. Dariiber hinaus wurden die Preise bereits Anfang des
Jahres deutlich gesenkt: Ab knapp 24.000 Euro bekommt
man damit ein Fahrzeug, das nicht nur prestigetrichtig, son-
dern auch komfortabel und technisch perfekt ist.

Eine Klasse hoher ist der Saab 9-5 angesiedelt: Die Business-
Limousine ist mit allem Komfort ausgestattet und {iberzeugt
durch ihre satte Strafienlage, Durchzugskraft und eine sehr
gute allgemeine Performance. Dazu kommen die traditio-
nellen Vorziige von Saab, die heute mehr denn je Betonung
verdienen: die umfangreiche Sicherheitsausstattung und ein
Fahrgefiihl, als séfle man in Abrahams Schof. Den 9-5 gibt
es als Limousine und als neuen Sport-Combi, der erst im
vergangenen Friihjahr neu auf der Genfer Automobilmesse
vorgestellt wurde.

Da kann man nur hoffen, dass auf dieser Basis und mit Part-

nern, die ebenfalls von der Qualitit der Marke {iberzeugt
sind, schon bald ein erfolgreicher Neustart gelingt. (]

TECHNISCHE DATEN

FAHRBERICHT |

Der Saab 9-5, die perfekte

Business-Limousine fiir gehobene
Anspriiche (0.)

Der Saab 9-3 mit dem neu konstru-
ierten Dieselmotor leistet his zu
180PS, begniigt sich aber mit 4,51
Treibstoff auf 100 km und emittiert
nur 119 g/km (u.).

Saab 9-5 Limousine 2.0 TiD
Hubraum: 1.956 cm3

Max. Leistung: 160 PS bei 4.000 Umin
Getriebe: 6-Gang-Schaltgetriebe
Drehmoment: 350 Nm/1.750 Umin
Hochstgeschwindigkeit: 215km/h
Kraftstoffverbrauch/Drittel-Mix:

5,31 Diesel/100km

C0,-Emission: 139 g/km

Preis: ab 45.772,— € inkl. Steuern

Saab 9-3 TTiD

Hubraum: 1.910 cm3

Max. Leistung: 130 PS/4.000 Umin
Getriebe: 6-Gang-Schaltung
Drehmoment: 320 Nm/1.500 Umin
Hochstgeschwindigkeit: 210km/h
Kraftstoffverbrauch/Drittel-Mix:
4,51 Diesel/100 km

C0,-Emission: 119 g/km

Preis: ab 23.990,— € inkl. Steuern
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Der Opel Astra Sports Tourer bhe-

eindruckt durch seine dynamische
Linienfiihrung und seine intelligente
Innenraumaufteilung.

Nicht nur fiir den Fuhrpark gedacht:
Der Sports Tourer bietet auch
sportlichen Paaren und Familien
das perfekte Ambiente.

Das moderne Design setzt sich auch
beim Interieur fort.

Konservativ war gestern. Natiirlich sprechen wir hier
nicht von den GTC-und OPC-Modellen, denn die sind ja
ein ganz anderes Thema. Wir sprechen von den Basismo-
dellen, von der Opel-Normalverbraucher-Variante, die
man landauf, landab auf den Strafien trifft. Da hat sich
eindeutig etwas getan. Optisch, aber auch technisch, und
das muss einmal ganz deutlich gesagt werden. Der Opel
Astra Sports Tourer ist ein deutliches Beweisstiick fiir
diese Erkenntnis. Die skulpturhafte Silhouette, die abfal-
lende Dachlinie, alles vermittelt Dynamik weit weg vom
klobigen Kombimodell, das einst Handelsvertreter so
geliebt haben und sportliche Herren nicht einmal dann
in Betracht zogen, wenn sie Familie, ihren Hund und ihre

Ausriistung gleichzeitig transportieren wollten.

Da fragt man sich, ob das nicht zumindest Raumeinbu-
Ren zur Folge hat. Das gefiihlte Ergebnis nach unserem
Test lautet nein, weder im Fond noch dahinter, und die
offiziellen Angaben sprechen von 500-1-Ladevolumen,
die man miihelos auf 1.5501 erweitern kann. Da uns
die Vergleichsangaben aus den Vorgingermodellen
fehlen, belassen wir es dabei, stellen aber gleichzeitig
fest: Egal, ob er jetzt kleiner ist oder nicht, der Koffer-
raum des aktuellen Astra Sports Tourer bietet seinem
Nutzer mit dem ,FlexOrganizer-System®, das aus
Transport- und Aufbewahrungselementen, Netzen,
Adaptern und Schienen besteht, dutzende neue Gestal-
tungsmoglichkeiten und fasst daher sicher auch mehr.

So durchdacht wie der Kofferraum gestaltet sich auch
das restliche Innenleben des Astra Sports Tourer:

Der Opel Astra Sports Tourer ist als
Volumenfahrzeug konzipiert: Mehr
als 4.000 Einheiten sollen 2011 auf
die StrafSe gelangen, rund 2.000 wur-
den bis Ende Mai bereits verkauft.
Doch mit der Einfiihrung des Sports
Tourer ging auch eine deutliche Neu-

positionierung der Marke einher.

Hervorzuheben sind da vor allem die ergonomischen
Sitze, die als einzige in diesem Segment von der ,,Aktion
gesunder Riicken e. V. zertifiziert worden sind und auch
lange Strecken zum schmerzfreien Vergniigen machen.
251, in verschiedenen Ablagen aufgeteilt, bieten Platz
fiir viele Kleinigkeiten, und die gute Ausleuchtung sorgt

auch bei Nacht fiir miiheloses Finden der Dinge.

Das alles sind natiirlich nur Kleinigkeiten. Aber sie
sind ein Teil einer Neupositionierung von Opel, die
sich deutlich in Richtung qualitative Oberklasse und
technologischer Fortschritt mit neuen Assistenzsys-
temen, einem perfekt abgestimmten, mechatroni-
schen Sicherheitsfahrwerk mit Dampfererkennung
sowie einer modernen Start-Stopp-Technologie be-
wegt, ohne dabei die traditionellen Opel-Werte wie
das ausgezeichnete Preis-Leistungs-Verhiltnis, die
Wertbestindigkeit und vor allem die langfristige Wirt-
schaftlichkeit durch den Einsatz sparsamer und um-
weltfreundlicher Motoren aufler Acht zu lassen. ©

TECHNISCHE DATEN

Opel Astra Sports Tourer 1,3 CDTI ECOTEC
Hubraum: 1.248 cm3

Max. Leistung: 95PS bei 4.000 Umin

Getriebe: 5-Gang-Schaltgetriebe

Drehmoment; 190 Nm/1.750 Umin
Hochstgeschwindigkeit: 172 km/h
Kraftstoffverbrauch/Drittel-Mix: 4,11 Diesel/100 km
CO,-Emission: 109 g/km

Preis: ab 22.120,—- €
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Mit einer Karte durch ganz Europa

Die OMYV Business Card bringt zahlreiche Vorteile und Services:

Fiir Sie als Fuhrparkmanager, fiir Ihre Fahrzeuglenker, fiir das

gesamte Unternehmen.

Mit der OMV Business Card ist Ihre Flotte bestens
unterwegs. Denn mit ihr haben Ihre Fahrer die OMV
Qualitdt immer mit an Bord. Auf allen Routen durch
ganz Europa, 24 Stunden am Tag, 7 Tage die Woche.
Die OMV Business Card ist das bargeldlose Zahlungs-
mittel fiir Geschiftskunden mit einem jidhrlichen
Treibstoffverbrauch tiber 10.000 Liter — mit einer
Vielzahl von Vorteilen fiir Thr Unternehmen. OMV
Business Card Kunden fahren besser. Die OMV Busi-
ness Card bringt zahlreiche Vorteile und Services.
Fiir Fuhrparkmanager, fiir Fahrzeuglenker, fiir das
gesamte Unternehmen:

fithrende Treibstoff- und Produktqualitit der rund
1.900 Stationen der OMV, beste Netzabdeckung mit
mehr als 18.000 Tankstellen in ganz Europa, hoch-
ste Sicherheit und Kontrolle, erleichterte Abliufe,
mafigeschneiderter Abrechnungsservice, monatliches

Sparen von Zeit und Geld.

PROFITIEREN SIE VON

o fiihrender Kraftstoff- und Produktqualitit zu mengeno-
rientierten Topkonditionen und einem Servicestandard
an mehr als 1.900 Stationen der OMV;

e der besten Netzabdeckung: mehr als 18.000 Aral,
BP, ENI, OMV und Statoil Tankstellen im ROUTEX
Verbund, freie Fahrt durch Mautstellen und Tunnel
sowie erweiterter Pannenservice in ganz Europa;

¢ hochster Sicherheit und Kontrolle: durch elektroni-
sche Erfassung und PIN-Code, durch Berechtigungs-
stufen, individuelle Fahrerlimits, Transparenz der
Beziige und detaillierte Abrechnungen;

e monatlichem Sparen von Zeit und Geld: reduzierter
Verwaltungsaufwand durch Gesamtabrechnungen,
mafigeschneiderter Abrechnungsservice und die
téglich aktuellen Onlineservices im Web; weiterer
Kostenersparnis: durch ein komfortables Zahlungs-
ziel und den Wegfall von Bankspesen und Wechsel-
kursdifferenzen.

eav
OMV Business Carqg

OMV FLEET ONLINE
SERVICES
Die OMV Business
Card bietet Thnen
den entschei-
Vorteil
im Netz: mit den
OMV Fleet Onli-

ne Services, dem

denden

Online-Flottensteuerungssystem zur Karten- und
Fuhrparkverwaltung.

Abrufen, einsehen, kontrollieren, auswerten, und das
alles einfach und schnell von Ihrem PC, rund um die
Uhr und 7 Tage die Woche.

Die Fleet Online Services der OMV Business Card
gewihren Thnen den entscheidenden Vorsprung an
Schnelligkeit in der Verwaltung. Gleichzeitig ermog-
lichen sie die umfassende Kontrolle Thres Fuhrparks.
Dasreduziert Ihren Aufwand, unterstiitzt den Einsatz
Threr Mitarbeiter und fordert die Zufriedenheit Threr
Kunden.

MODUL 1: KARTENDIENSTE

Verfiigen Sie jederzeit selbstidndig {iber Thre Karten.
Sie haben weiters vollen Zugriff auf die dazugehorigen
Daten mit Informationen, Ubersicht und Details zu
allen Thren Karten.

MODUL 2: TRANSAKTIONSINFORMATIONEN
Uberblicken Sie einfach und rasch Anzahl und Art
von Transaktionen, Fahrzeugbetriebskosten und Ver-
brauch. Zudem iiberwachen Sie mit diesem Modul das
Limit Threr Karten - einzeln oder insgesamt — und
behalten die Ubersicht iiber Rechnungen.

MODUL 3: FUHRPARKMANAGEMENT

Verwalten Sie mit diesem Modul Ihren gesamten
Fuhrpark und die damit verbundenen Kosten. Dazu
erhalten Sie ausfiihrliche Analysen und Daten.

omv |

Erfolgsstory der OMV Mit einem
Konzernumsatz von EUR 23,32 Mrd.
im Jahr 2010 und 31.398 Mitarbei-
tern ist die OMV Aktiengesellschaft
eines der groftten horsennotierten
Industrieunternehmen Osterreichs.
Als fiihrender Energiekonzern im
europdischen Wachstumsgiirtel ist
der OMV Konzern im Bereich Raf-
finerien & Marketing (R&M) in 13
Landern tétig.

ouv
Mehr bewegen. O M V

OMV Refining & Marketing GmbH
Cards Business

Trabrennstrafe 6-8
1020 Wien

Tel. +43 1 40440-27475
FAX +43140440-22748
info.omv-card@omv.com
www.omv.at
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| UNTERNEHMER-TESTTAG

Der erste Testtag, den das UNTERNEHMER-Magazin
am 12. Mérz 2011 am Geldnde des OAMTC-Fahrtech-
nik-Zentrums Teesdorf veranstaltet hat, war ein voller
Erfolg: Mehr als 700 Giste bestaunten und testeten die
rund 60 prisentierten Fahrzeuge und der Tenor nach
der Veranstaltung war von allen Seiten, sowohl bei Un-
ternehmern als auch Ausstellern, uniiberhérbar: ,Wir
wollen eine Wiederholung noch in diesem Jahr!“

Nun, natiirlich wollen wir diesem Wunsch entspre-
chen und freuen uns daher, Thnen den 2. Unterneh-
mer-Mobilitédts-Testtag am 17. September 2011 ankiin-
digen zu diirfen.

Und damit es nicht langweilig wird, haben wir uns

dafiir ein paar Neuerungen einfallen lassen:

THEMA 1: WINTER-DRIVE 2011

Alles zu den Themen ,Allradantriebe®, ,Reifen®,
,JFahrsicherheitstechnik“ und ,,Elektronische Fahras-
sistenz-Systeme®, die Thre sichere Fahrt bei winterli-
chen Strafienverhiltnissen unterstiitzen.

THEMA 2: ALTERNATIVE ANTRIEBSFORMEN

Der Verkehr der Zukunft wird laut verschiedenen Stu-
dien nur noch zu einem minderen Teil mit Fahrzeugen
bewiltigt, die von konventionellen Verbrennungs-
motoren angetrieben werden. Doch wie sehen die
Alternativen aus? Wie funktionieren sie, was kosten

sie und wie sieht das Versorgungsnetz aus? Wir stellen
die wichtigsten Serienfahrzeuge mit alternativen An-
trieben zum Testen bereit, lassen Experten zu diesen
Themen zu Wort kommen und werden eine Diskussi-
onsrunde organisieren, um allen Unternehmern und
Fuhrparkmanagern die Mdglichkeit zu bieten, sich
umfassend zu informieren.

Néhere Informationen zum Ort der Veranstaltung,
zum genauen Ablauf, zu den Experten, die zu Wort
kommen werden, und zu den Ausstellern entnehmen
Sie bitte unseren Newslettern (Blitztelegramm) und
ab Ende August unserer Website www.uik-mobil.at.

Wir freuen uns auf ein Wiedersehen im September! ©

UNTERNEHMER-TESTTAG

Sie sind Unternehmer oder Fuhrparkmanager?
Sie sind selbststandig und wollen MOBILITAT 2011 ERLEBEN?
Besuchen Sie uns beim

2. UNTERNEHMER-TESTTAG 2011
am 17.09.2011 von 10.00-17.00 Uhr

OAMTC, Fahrtechnikzentrum TEESDORF

Triester Str. 120, 2524 Teesdorf, Niederosterreich
Anmeldung erbeten unter s.otto@uik-austria.at
oder unsere Website www.uik-mobil.at



Sonne - sun - soleil: Das Gebot der Stunde lautet hinaus in die Natur,
ab in den Urlaub und so viel Kraft tanken, wie es nur geht.

Bogner Men: Sportlich, aber mit
klassischem Einschlag - das Hemd
im blauen Vichy-Karo. Neu? Nein.
Aber universell tauglich, im Zwei-

Bally: Bis vor ein paar Jahren
noch ein ahsolutes ,,No go“,
heute nicht nur in siidlichen

"

Gefilden zumindest ,City-

felsfall auch fiir das Biiro. fahig“ - die kurze Hose fiir

den Herren. Allerdings:
Bitte unbedingt ohne
Socken tragen!

www.bally.com

www.bogner.com

Real Deal Brazil: Unter dieser
Bezeichnung bietet eine amerika-
nische Firma coole Trapperhiite
aus alten Lastwagenplanen mit fol-
gendem Kommentar an: ,Es gibt
nichts, was diesem Material nicht
schon passiert ist - einfach nicht
umzubringen!“ Online zu bestellen
unter

www.realdealbrazil.com

Samsonite: Darauf haben wir
schon lange gewartet - ein
Handgepdacksstick, in dem
man nicht nur Anzug und

Zahnburste verstauen,
sondern daraus auch
noch einen Roller aus-
klappen kann, Perfekt fiir
alle, die oft zwischen den

| Gates am Flughafen unter-
wegs sind. F

www.samsonite.com

«  Sports Experts: Ein Mann muss

tun, was ein Mann tun muss. §
Manchmal auch allein auf Wan- lu'l
derschaft gehen. Falls dann kei
ne (bernachtungsméglichkeit in
- Sicht ist, tut dieses Leichtgewicht-
DASAN Electron: Das schnurgebundene Premium- Zelt gute Dienste. ,Nebraska“ um
Design-Headset ,,FreeMate DH-031T* prdsentiert sich 69,99 €.
zu jedem Outfit fast wie ein Schmuckstiick. Ebenso
leistungsstark wie stilvoll bietet es eine Vielfalt
hochmoderner Funktionalitdten und eine hohe Belast-
barkeit. Dasan ist der drittgroRte Hersteller weltweit

Jockey: ,,3D-Innovations®” ist eine

Innovation, deren Geheimnis in der

von professionellen Headsets und der einzige, dessen Dehnungsfahigkeit in 8 verschiede-

Produkte mit den Gerdten anderer Anbieter kompati- ne Richtungen verborgen liegt - da-

bel sind. Die Headsets werden mit dem passenden QD- mit schmiegt sich die Unterwische
Anschluss geliefert (kein Kabelwechsel notwendig),
das Modell DH-031T {iberzeugt speziell durch seine

iberragende Klangqualitdt.

tatsdchlich wie eine zweite Haut an
den Kérper.

www.jockey.com
www.dasan-europe.com




Peter Goach, Wirt aus Leiden-
schaft, hat mit seiner unkonventio-
nellen Idee einer ,Badelederhose”
aus schnell trocknender Mikrofa-
ser einen Verkaufshit gelandet.
Der ,,Designer wider Willen“ be-
findet sich mit seinem Produkt in
der 3. Saison auf dem Markt, den
Verkauf wickelt er zu einem guten
Teil iiber das Internet ab.

n Stick Ostert

eich

Peter Goach, in der osterreichischen Gastronomieszene bekannt als der

LWirt vom Steirerstockl”, erobert seit 2 Jahren mit der Idee einer Badeleder-

hose Land und Leute. Wie man auch als vélliger Laie im Textilgeschdift zu

respektablem Geschdftserfolg gelangen kann, erzdhlt er dem

UNTERNEHMER im Interview.

18. Wiener Gemeindebezirk, Potzleinsdorfer Strafie
137. Um an diese Adresse zu gelangen, muss man den
Mut haben, von der Hauptstrafe weg in eine schmale
Sackgasse einzubiegen, so lange an einem Park ohne
Beschilderung entlangzufahren, dass jeder zweite
umdreht, im Glauben, doch falsch gefahren zu sein,
und schliellich genau aufzupassen, denn das ,,Steirer-
stockl zeigt sich nur dem, der weif3, wonach er sucht.
Peter Goach hat das alte Schutzhaus vor 15 Jahren
erworben und Stiick fiir Stiick saniert: Aus einer stei-
rischen Hoteliersfamilie stammend hat er das Dasein
als Wirt von der Pike auf gelernt, untermauert mit ei-
ner Ausbildung an der Handelsakademie, aber immer

Von Susanne Baust

mit dem Ziel, selbsténdig sein zu wollen.

Doch wie kommt so einer dazu, sich in das in Oster-
reich seit Jahren immer defizitdrere Textilgeschaft
zu begeben? Und noch dazu mit der Idee einer ,,Bade-
lederhose“? ,Meine Grofimutter hat mich schon als
Kind immer in eine Lederhose gestopft, ich bin da-
mit aufgewachsen und spiter war sie einfach ein
Teil von mir. Aber so bequem, wie sie aussieht, ist
so eine Lederhose gar nicht. Sie ist schwer, im Som-
mer heif} und der Schnitt ist auch nicht jedermanns
Sache. Ich wollte sie einfach fiir jede Gelegenheit
und auch fiir jedermann tragbar machen. So, dass
man mit ihr sogar baden gehen kann. Ich habe dann



nach jemandem gesucht, der so ein Ding fiir mich
nihen kann, in Osterreich natiirlich, aber ich musste
schnell erkennen, dass das offenbar nicht moglich
war. ,Wos wiilst?‘, hat man mich gefragt und den
Kopf geschiittelt. Dann hat mich ein Bekannter mit
einem Produzenten in China zusammengebracht.
Der hat zwar nicht abgelehnt, aber mich auch nicht
wirklich verstanden: Der erste Prototyp war al-
les, nur keine Lederhose, aber nach ungefihr dem
10. Versuch - immer zwischen Wien und China hin-
und herpendelnd - war es dann so weit, und ich
hatte, was ich wollte: eine richtige ,Krachlederne® aus
schnell trocknender Mikrofaser, aber mit allen funk-
tionellen Details, die eine Lederhose so ausmachen.
Die Sache hatte nur einen Haken: Die Mindestab-
nahme war 5.000 Stiick.“ Aber Peter Goachhatte
sich mittlerweile so in seine Idee verbissen,
dass ihm auch das egal war. ,Ich dachte,
dassich dann halt bis an mein Lebensende
in meinem Wirtshaus Lederhosen ver-
kaufen werde.“ Aber es kam anders. TV-
Star Dominic Heinzl entdeckte zufillig
die Hose im Steirerstockl und ent-
fachte mit einem TV-Beitrag einen
Boom unter den Fashion-Freaks.
Gleichzeitig entstand eine regel-
rechte Lederbadehosen-Fange-
meinde im Internet: Einer lief}
sich mit seiner Neuerwerbung
auf seinem Surfbrett fotografieren

und stellte das Werk auf Facebook. Das
Ergebnis: 2 Wochen spéiter waren die 5.000
Badelederhosen restlos ausverkauft. ,Damit hatte ich
wirklich nicht gerechnet. Und Nachproduzieren ging
in diesem Sommer 2009 natiirlich auch nicht mehr.
Dafiir traten Kopisten auf den Plan. Ungefidhr 35 gab
es bisher: Das ging bis zur Firma Hofer, die nur ein
Zehntel dessen verlangte, was meine Badelederhose
kostet, aber der Verkaufserfolg blieb trotzdem aus.
Warum? Die Leute wollten die ,echte® haben!” Diese
Lederbadehose ist ndmlich ein Phidnomen: Sie ist
cool, aber trotzdem ein Stiick Tradition, sie taugt
als Mitbringsel im Sinn von ,.ein Stiick Osterreich®,
und sie entspricht letztlich auch dem Zeitgeist, der
immer mehr in Richtung Natur- und Heimatverbun-
denheit geht. Und da ist noch etwas: Sie sorgt fiir jede
Menge lustige Geschichten und jeder redet dariiber.
Zum Beispiel die junge Frau, die ihrem Freund eine
Badelederhose geschenkt hat und er sie nicht einmal

UNTERNEHMER |

mehr zum Schlafen-

gehen ausziehen
Oder die
alte Dame, dessen
89-jahriger Gatte
sich unbedingt so ein
Ding fiir die Garten-
arbeit gewliinscht hat.

wollte.

Solchermaflen wach-
sen die Umsitze ste-
tig, Geld bleibt aber im
Moment trotzdem noch
keines iibrig. ,Alles, was
reinkommt, wird derzeit

noch in den Ausbau der
Strukturen gesteckt. Ich habe ja in Wahrheit keine
Ahnung vom Business: Ich verkaufe iiber das Inter-
net und neuerdings iiber einige Héndler, und was
Vororder ist, weifd ich erst seit Kurzem. ,Du fihrst mit
250 Sachen an die Wand* hat mir ein Wirtschaftsfach-
mann prophezeit, aber ich muss ja nicht davon leben,
denn mein Kerngeschift ist mein Wirtshaus. Und in
Wahrheit interessiert mich jetzt nur noch, wie weit
man mit einer solchen Idee und einem Ding, das ei-

gentlich keiner wirklich braucht, kommt.”

Tja, aber wie heifdt es so schon: Der Mensch lebt nicht
vom Brot allein. Und mit Dingen, die einfach nur Spaf}
machen und die Kommunikation anregen, sind auch
andere schon sehr reich geworden - sogar in unserem
Land. o

PORTRAT |

Die ,,echte” Badelederhose tragt

nicht nur den Schriftzug ,,Peter
Goach*, sondern zeichnet sich auch
durch stilechte und funktionsfahige
Details sowie echte Hirschhorn-

kndpfe aus. Billige Nachahmungen
gibt es in der Zwischenzeit meh-

rere, finden aber nur geringen
Absatz.

Zu kaufen ist die Badelederhose

unter www.petergoach.com oder
direkt im Gasthaus Steirerstockl,

Potzleinsdorfer Strale 127,
1180 Wien.




Sommerzeit ist Reisezeit. Ob mit dem Auto, der Bahn oder dem Flugzeug,

wir zeigen Thnen, was auf keinen Fall in Threm Gepéick fehlen darf.

™

o R 17

T
i )

e e P

Fraanii

T

-

> B

auch

Furla: Gib mir Gummi! Das s
gilt heuer nicht nur fiir R
schnelle Autos, sondern

fiir die bunte Kollek-
tion MOMA von Furla. i &
Abwaschbar, universell 4

. . o
einsetzbar, einfach wun- L
derbar.

Callisti: Kein Urlaub ohne Party
am Pool. Die osterreichische Desi- r
gnerin Martina Miiller hat die per-
fekten Outfits dazu. Der Name ihres
Labels: Callisti.

www.callisti.at

Calzedonia & Piz Buin: Was die beiden Mar-
ken miteinander zu tun haben? Nichts, aufSer
dass beide gemeinsam die Grundausriistung
in jeder Badetasche darstellen sollten. Calze-
donia wegen seiner farbenfreudigen Bikinis
und Piz Buin, weil dieser Ultra-Light-Son-
nenspray mit neuer Formel die schnellste
Losung ist, ungefahrdet braun zu werden.

www.calzedonia.com

www.pizbuin.com

www.furla.com

Kenzoki: Bringt einen
sofortigen Energie-
schub - das Fluid aus
frischem Ingwer und
Ingwerbliiten aus der
Pflegeserie von Kenzo
einfach aufspriihen,
einmassieren und
den Duft genieRen.

www.kenzoki.co

SBT: Viele Frauen schworen auf die hochwirksame Pfle-
ge SBT Skin Biology Therapy. Doch was tun, wenn man
nur mit Handgepdck auf Geschdftsreise ist? Dafiir gibt ~ ITEM mé: Der weltweit erste Meridianstrumpf sieht nicht nur attraktiv
es nun den ,face redefiner” und das ,firming serum“  aus, sondern nutzt mit seiner Struktur die Kenntnisse der Traditionel-
in praktischer ReisegréRe. Allerdings nur als Geschenk  len Chinesischen Medizin, indem er den Akupressurpunkt mé - 2cm
beim Erwerb einer OriginalgroRe des ,face redifiner
und nicht separat!

oberhalb des Kndchels - massiert. Nicht nur auf Langstreckenfliigen
ein ,must have“!

www.item-mé6.com




Sommerliche Temperaturen, heifle Mode, coole Drinks,
leckere Delikatessen und energiegeladene Unterneh-
merinnen in Freizeitlaune: Das waren die Zutaten
zum Erfolgsrezept der 1. Woman‘s Shopping Night,
veranstaltet von MAX WELL in Kooperation mit dem
UNTERNEHMER.

Sie schwirrte wie ein Wirbelwind in unzihligen Klei-
dern durch die frohlich plaudernden Gruppen und
brachte jeden dazu, nicht nur Networking zu betreiben,
sondern sich auch wirklich mit den neuen Friithjahrs-
kollektionen von MAX WELL eingehend zu beschéf-
tigen: Carmen Kreuzer, einst Muse Karl Lagerfelds
und Covermodel fiir Vogue, Elle, Harper‘s Bazaar und
The Face, ist wieder in Wien und verspriihte bei ihrem
Auftritt ansteckend gute Laune. ,Ich liebe den Sommer
und die frechen kurzen Kleider, die man dann tragen
kann, und diese hier von MAX WELL finde ich ganz
besonders sch6n®, meinte sie dazu und fiihlte sich of-
fensichtlich wohl in der Rolle als Pridsentatorin der
heuer besonders reizvoll femininen Teile, die diese
Kollektion anbietet. Das anwesende Publikum, darunter
so prominente Damen wie Mag. Isabella Reichl (Austri-
an Airlines Director Marketing), Linda Zajer (Public
Relations Director Estée Lauder Cosmetics), Marta
Derry (GF Schlosshotel Szidonia Ungarn) und Sabine
Savara (Direktorin Geschiftsreisen Mondial GmbH), die
der Einladung des UNTERNEHMER-Magazins gefolgt
waren, lief} sich gerne {iberzeugen. Es wurde nicht nur
mit einer guten Beratung, trendigen Teilen, die sicher je-
den Kleiderschrank bereichern werden, und mit einem

EVENT |

DAS WAR DIE 1. WOMAN'S SHOPPING NIGHT |

Einkaufsgutschein als Dankeschon belohnt, sondern
tiberdies auch noch mit Kostlichkeiten aus dem Gour-
metshop von Cornelius Tiirk verwéhnt und mit ,,Wiener
Festwochen“~-Weinen und exklusiven Fashion-Cocktails
von Ketel One gelabt, die die Shopping-Stimmung merk-
bar in die Lénge zogen. Gerhard Kozbach, Griinder der
Vienna Bar Community und selbst bekannter Barkee-
per, weif eben ganz genau, was Frauen wollen: ,,Fruchti-
ge Cocktails, nicht zu siifd und nicht zu stark®, damit man
sie moglichst lang und oft genieflen kann. Den Abschluss
der gelungenen Veranstaltung bildete die Verlosung ei-
nes Wochenendes mit einem Range Rover, gestiftet von
der Firma Denzel, bei der man ab September auch das
neue Kultauto von Range Rover, den Evoque, bewun-
dern und natiirlich auch kaufen kann - ein perfektes
Auto fiir die stilbewusste Unternehmerin! Gewonnen
hat dieses Wochenende iibrigens Frau Sandra Leitner,
Vorstandsassistentin der Bank Gutmann.

Auch MAX-WELL-Inhaber Mario Haidinger freute
sich iiber die gelungene Veranstaltung und scherzte
mit ORF-Wetterfee Onka Takats: ,Danke, dass Du fiir
uns heute gutes Wetter bestellt hast. Damit haben wir
zeitgerecht den Modesommer einlduten konnen.” Die
Geschiftsfithrerin des UNTERNEHMER-Magazins,
Alexandra OTTO, bedankte sich bei den zahlreich er-
schienenen Damen, die die Einladung wahrgenommen
hatten, und natiirlich bei unserem Kooperationspartner
MAX WELL fiir die gelungene Zusammenarbeit und
meinte schmunzelnd: , Die Fortsetzung der Woman'‘s
Shopping Night ist garantiert!“ o

Mag. Gabriela Radenkovic (Sagem-
com), Mag. Katharina Loidl und
Mag. Karin Dockal (beide A1) (o.1.)

Heidi Schuller-Hrusa (Aigner PR)
mit Freund Jochen Ressel (klub47-
Director & Editor in chief), Sandra
Leitner (Bank Gutmann) (0. M.)

Nina Lessiak (Allianz-Versicherung)
mit Kollegin (o.r.)

Alexandra Otto (GF UNTERNEHMER-
Magazin), Mario Haidinger (GF MAX
WELL), Carmen Kreuzer,

Samuel Schwalb (diageo),

Gerhard Kozbach, Cornelius Tiirk
(Gourmet Cornelius),

Thomas Koberl (Weinexperte) (u.l.)

Onka Takats (ORF-Wetter-Lady) und
Begleitung (u.r.)

Carmen Kreuzer (r.)

[

MAX WELL FASHION TRADING
GmbH

Geschéftsfihrung: Mario Haidinger
Wollzeile 32

1010 Wien

Tel.: 01 513 25 301
www.max-well.at




Von den beiden Dachterrassen des
Lake's sieht man {iber den ganzen
Worthersee - eine unbeschreibliche
Aussicht. Unten laden Badestege
mit Lounge-Garnituren und Cabanas
zum Sonnenbaden und

zum Sprung ins kiihle Nass ein.

Spiatnachmittags im Mai, auf der Dachterasse des
»Lake‘s - my lake hotel & spa“ in einer ausladenden
Lounge-Landschaft sitzend und die Sonne genie-
fend, weifs man plotzlich gar nicht mehr so genau,
wo man eigentlich ist. Direkt unter dem Betrachter
glitzern die Fluten weitldufig wie eine Meeresbucht,
ein langer Badesteg mit einer kleinen Yacht, elegante
»,beach cabanas®, Models in extravanter Kleidung und
zwei blinkende Luxusfahrzeuge vervollstandigen das
Bild. Doch nein, das ist weder Cannes noch die Kari-
bik, sondern Portschach am Worthersee wihrend der
,Lake‘s Fashion days 2011“.

Der Prokurist des Hauses, Carl-Peter Echtermeijer,
und die Wiener HeadPro-Agenturchefin May Britt
Alroe haben damit eine gute Idee bravouros in die
Realitidt umgesetzt: Mehr als 40 junge Modedesigner

aus Osterreich, Deutschland, Italien und Slowenien

waren eingeladen, im neuen Designerhotel am Port-
schacher Seeufer ihre textilen Kreationen zum The-
ma ,,Sommerfrische“ zu priasentieren. Damit wurde
der Badesteg zum Laufsteg und die Terrasse zum
mobilen Ausstellungsgeliande, auf dem die Modelle
gleich von der Kollektionsstange weg zum Verkauf
angeboten werden konnten. Ein Fest nicht nur fiir die




immer am Worthersee anwesende und bekannt shop-

pingsiichtige Kéarntner Prominenz, sondern auch
Anziehungspunkt fiir viele, die aus den angrenzenden
Nachbarldndern angereist kamen. Als zusitzliches
Highlight présentierte der japanische Autohersteller
Infiniti, der bis dato nur mit einem Biiro im Wiener
Hotel ,The Ring“ in Osterreich vertreten ist, live
und zum sofortigen Testfahren bereitgestellt 5 Top-
modelle aus seiner Fahrzeugpalette - damit war das
Ereignis fiir Damen und Herren zumindest gleicher-
mafien interessant.

,Dieser unkonventionelle Event passt genau zu uns®,

LIFESTYLE GET TOGETHER |

Ferien finden nicht nur im Stiden
Osterreichs statt. Und Mode nicht
nur in der Hauptstadt des Landes.
Aber ein richtiges ,,Get-together*,
gekront von einer edlen Autoprd-
sentation, das gab es bisher nur
zwischen 11. und 15. Mai 2011 im
»Lake's — my lake hotel & spa“in
Portschach am Wérthersee.

Von Susanne Baust

erklirt Karl Frittum, GF von Infiniti Osterreich, im
Gespriach mit dem UNTERNEHMER-Magazin, das
zu dem Ereignis eingeladen war, ,unsere Model-
le sprechen jene Menschen an, die zwar perfektes
Design, ausgezeichnete Leistung und iiberragende
Qualitiat verlangen, dies aber nicht mit einem be-
kannten Branding unterstreichen miissen. Luxus
mit Lassigkeit verbunden und Understatement mit
Stil, das ist es, was den Charme dieses Hotels und
dieser Veranstaltung ausmacht. Und genau diese
Kombination zeichnet auch unsere Modelle aus, wo-
von man sich vollig unkompliziert hier gleich vor Ort
iiberzeugen kann.“

Datat es auch gar nichts zur Sache, dass ein verspite-
tes Aprilwetter die jungen Kreativen von Zeit zu Zeit
mitsamt ihren Kollektionsstangen in die Veranstal-
tungsrdume des Hotels hineintrieb: Man arrangierte
sich zwischen glitzernden Abendroben und lustig
designten Kiichenschiirzen der Marke ,Housewife
Revolution®, lief? sich seine Haare von den Experten
des headQuarters-Kreativteams mit den neuesten
Produkten von Babyliss neu stylen und beim Desi-
gnershopping beraten, bis sich die Wolken wieder
verzogen und die nichste Priasentation am Bade-
bzw. Laufsteg vonstattenging.

TEXTILE SOMMERFRISCHE |

Materialmix steht im Mittelpunkt
der Kollektion von E2 by Erika
Eybl. Die Salzburgerin hat sich
nach einigen Jahren in der Mode-
industrie selbstdandig gemacht.

Die Avantgardemode , Kayiko* von
Karin Oebster setzt auf trendun-

abhéngige Schnitte und japanische
Einfliisse. Fotografiert wurde das
Outfit mit einem Infiniti M37.




| LIFESTYLE GET TOGETHER

| TEXTILE SOMMERFRISCHE

Oben links: High Life auch am
Abend auf der Beach-Terrasse des
»Lake‘s - my lake hotel & spa“.
Zwischen Hotel und Bar zieht sich
die Seepromenade: manchmal
interessanter zu beobachten als
jeder Laufsteg.

Oben rechts: Outfits von ep:anoui
by Eva Poleschinsky,

Accessoires von Tiberius

Unten links: Latex-Frack von
Tiberius, fotografiert auf

einem Infiniti EX 30d

Unten rechts: Trachtenmode
einmal anders - zwei Modelle von
,Dirndlherz“ by Gabriele Urabl

Das Resiimee von Designer-Seite: ,Gelungen. Vor
allem im Sinn von Networking, denn heute geht
nichts mehr ohne gute Kontakte, und auflerdem
hat die Veranstaltung allen grofien Spaf} gemacht®,
so die Salzburgerin Erika Eibl (E2 by Erika Eibl),
die nach vielen Jahren als Industriedesignerin den
Schritt in die Selbstdndigkeit gewagt hat und mit
ihren transparenten Blusen und Wickelménteln
viele Besucher begeistern konnte. Aber auch die
Initiatoren waren zufrieden, denn neben der Presse,
die sogar aus Grofbritannien angereist kam, konn-
ten auch viele jener Gédste vom neuen Haus am
Worthersee iiberzeugt werden, die schon seit Jahren
immer wieder die Szene in Kirnten bevélkern und

die Basis jedes Hotels in dieser Region bedeuten.

Womit nur noch zu hoffen bleibt, dass diese Veran-
staltung nicht nur ein einmaliger Marketing-Gag
bleibt, sondern auch nichstes Jahr wieder zu einem
frohlich-kreativen Get-together einladt.

Mehr Bilder vom Hotel, iiber die Veranstaltung und
die anwesenden Designer finden sich im Internet:
http://fashiondays.mylakehotel.com und
www.mylakehotel.com




SALZBURGER FESTSPIELE VON OBEN BETRACHTET

Zu viel Trubel wahrend der Festspiele in den engen Gassen Salzburgs? Dann
weichen Sie doch einfach auf das néchste Stockwerk aus: das 5*-Hotel Schloss
Manchstein bietet von seinem prachtvollen Schlosspark aus den besten Panora-
mablick iiber das Treiben am FuBe des Monchsberges, der direkt zwischen Altstadt
und Felsenreitschule liegt. Trotzdem genieBt man herrliche Ruhe, weitlaufige
Spazierwege und ein wunderbares Spa-Angebot. Fir das leibliche Wohl sorgt der
renommierte Kiichenchef Michael Helfrich, und wer die unnachahmlich romanti-
sche Atmosphare des Schlosses so richtig genieBen machte, nimmt an einem der

traditionellen ,Diner Dansant” teil, bei dem man zwischen den Géngen unter freiem Himmel zu klassisch lateinamerikanischer Live-Musik das

Tanzbein schwingen kann.

Weitere Infos: www.monchstein.at oder Tel.: 0662 848 555, Reservierungen unter: salzburg@monchstein.at

Sehen, fiihlen, rigchen, schmecken und horen: Im Karnerhof am
Karntner Faaker See kommen im Sommer alle Sinne auf ihre Kosten.
Egal, ob man drinnen in einer Lounge-Landschaft bei den groBziigi-
gen Fensterfronten oder auf der Terrasse sitzt, die herrliche Aussicht
auf die schier endlose Wasserflache und aas Bergmassiv dahinter
sind immer im Blickfeld. Die Ohren geniefen das leise Plétschern
der Wellen und man riecht die Natur, deren Aromen sich unter den
Sonnenstrahlen zu einer unglaublichen Vielfalt zusammenfinden.
Man fiihlt die erfrischende Wirkung des Wassers: Der Faaker See ist

der wérmste Badesee Karntens, und das Hotel liegt nicht nur auf einem 100.000m? groBen Parkgrundstick direkt am Ufer,
sondern bietet zusétzlich ein Erlebnishallenbad und einen AuBenpool, in denen man zu jeder Tageszeit schwimmen gehen
kann. Und das A-la-Carte Restaurant ,Gétzistube ” schlieBlich sorgt fir lukullische Highlights: ein Ferienparadies fiir die

ganze Familie. Weitere Infos:

Die Tiirkei entwickelt sich, unabhingig von der politi-
schen Situation, zunehmend zu einem sehr wichtigen
Wirtschaftspartner fiir Osterreich. Deshalb wird es viele
Geschiftstreibende freuen zu horen, dass es bald auch
ein Renaissance-Hotel
(Mitglied der Marriot-
Gruppe) in Istanbul geben
wird: Das ,,Bosporus” eroff-
net Anfang 2012 und bietet
mit seinen 20 Stockwerken
und der grofien Dachter-

rassen-Bar einen faszinie-

renden Blick iiber die ganze
~ Stadt. Weitere Entspan-

: nungsmoglichkeiten nach
einem anstrengenden Verhandlungstag: ein bestausge-
stattetes Fitness-Studio mit Pool, Sauna, Dampfbad und
Hamam sowie ein durchgingig gedffnetes Restaurant
mit internationaler Kiiche und einer weiteren Aufienter-

rasse. WWW.MARRIOT.COM

Man kann natiirlich auch in Osterreich entspannen.
Allein: In Mauritius ist man zwar nicht schwieriger er-
reichbar, aber zumindest ist die Hemmschwelle, selbst
zum Handy zu greifen, h6her. Zusitzlich ist es empfeh-
lenswert, sich professionellen Hinden anzuvertrauen:
Im ,,Maradiva Villas Resort & Spa“ beispielsweise sorgt
Dr. Seema Paliwal mit ihrem Wissen aus den Bereichen
Ayurveda, Yoga und
Naturheilkunde da-
fiir, dass sich der Gast
wirklich ganzheitlich
erholt. Angeboten

= ] werden Detox- und
Antistress-Programme, eine gesundheitbewusste Na-
turkiiche sowie Aromatherapien, die das innere Gleich-
gewicht wieder ins Lot bringen. Das Maradiva besteht
aus 65 Villen im Kolonialstil mit eigenem Pool und
liegt im Nordwesten der Insel an einem der schonsten

Strinde des Indischen Ozeans.

WWW.MARADIVA.COM

Die Singita-Pamushana-Luxus-

Lodge im Malilangwe Wildlife
Reserve, Simbabwe, wurde vom
World Travel and Tourism Council
(WTTC) mit dem ,Tourism for
Tomorrow Award“ ausgezeichnet.
Hauptziel der Lodge ist es, mit
Hilfe der Einnahmen einen nen-
nenswerten finanziellen Beitrag
zur Erhaltung des 40.000 Hektar
groRen Malilangwe Wildlife Reser-
ves in Siidost-Simbabwe zu leisten.
Mit diesem Projekt wurde bis jetzt
das Reservat wiederhergestellt,
was Singita Pamushana zu einem
der besten Platze fiir erstklassige
Wildbeobachtungen in Simbhabwe
macht. www.singita.com




Alpenldndische Eleganz in den
unverfdlschten Stuben, kombiniert
mit Elementen klassischer und
zeitgemadler Architektur: Das ist
das Ambiente im ,,Alpina“.

(iberall im Hotel finden sich
liebevoll arrangierte und
geschmackvolle Details.

Das ,,Alpendorf, die etwas aufserhalb von St. Johann im Pongau gelegene

erste Einstiegstelle zu ,,Schiwelt Amadeé* prdsentiert sich auch als attrakti-

ve Sommerdestination mit einem besonders vielfiltigen Aktiv-Angebot.

Fragt man die Dame an der Rezeption des Hotels
»Alpina“, was sie, ohne nachzudenken, fiir besonders
erwihnenswert an jenem Haus hilt, fiir das sie arbei-
tet, lautet die Antwort wie aus der Pistole geschossen:
,dass es gleich an der Gondelbahn liegt“. Nicht der
perfekte Asia-Spa-Bereich mit Indoor-Erlebnis-Pool
unter einer sonnenbeschienenen Glaskuppel, das
tolle Kinderangebot, das sogar Schokolademassagen
beinhaltet, die herrliche Verwohnpension, die grof3-
ziigigen, modern gestylten Zimmer oder die phantas-
tische Aussicht, die man in dem Haus, das direkt in
den Berg gebaut ist, von praktisch jedem Balkon aus
geniefit. Nein, es ist die unmittelbar vor der Ttir gele-
gene Einstiegsstelle in die Sportwelt Amadé, die das
Leben der Leute, die hier permanent leben, bisher am
meisten geprigt hat. Das Hotel selbst ist in einer Art

modernem Alpin- Stil gestylt, eine Mischung aus coo-

Von Susanne Baust

len, kantigen Ledermobeln, Naturholz und rustikalen
Details. Und es hat eine durchaus elegante Atmosphé-
re, also etwas, dass das Haus auch fiir alle anderen
Jahreszeiten als Feriendomizil fiir gehobene An-
spriiche geeignet erscheinen ldsst. Doch den durch-
schnittlichen Osterreicher zog es im Sommer bis dato
eher in den Siiden, und so war es im Alpendorf mit
Verschwinden des letzten Schnees meist recht ruhig,
bis die ersten Flocken wieder zuriickkehrten.

Doch vor ein paar Jahren fing das Bild an, sich
zu dndern. Nennen wir es Zeitgeist, nennen wir es
Wirtschaftskrise, nennen wir es erfolgreiches Mar-
keting. Fakt ist, dass das Alpendorf ganz selbsténdig
beschlossen hat, auch seine Sommersaison zu be-
leben. Zielgruppe ist die ganze Familie, allen voran
Kinder jeden Alters, die beschiftigt werden wollen.




So entstand ein riesiger Abenteuer-Spielplatz an
der Talstation der Gondelbahn auf den Gernkogel,
mit Trampolinen, einem grofien, flachen Wasserbe-
cken fiir Fahrten mit Elektrobooten, einem kleinen
Rundkurs fiir Kinder-Elektrobikes, einer ,,Downhill-
Minigolfanlage®, jeder Menge Klettergerdten und
einem Zug rund um das Geldnde. Und am anderen
Ende der Gondelbahn installierte man den ,,Geister-
berg® mit sprechenden Fabelwesen und einer Reihe
von Abenteuerspielplitzen, die ,,erwandert” werden

miissen.

Fiir die Erwachsenen gibt es eine Alpendorf-Card, um
vergiinstigt an gefithrten Wanderungen teilnehmen
zu konnen, und viele individuelle sportliche Aktivi-
titen, wie sie beispielsweise der Tannenhof speziell
in dieser Saison, in dem das Haus sein 40-jdhriges
Jubildum feiert, anbietet. Dazu gehoren gemiitliches
Golfen und Fahrten mit dem Elektrobike, aber auch
so prickelnde Erlebnisse wie Rafting, Canyoning, ,,Ca-
ving”“ - das sind gefithrte Hohlentouren - und sogar
Tandemfliegen vom nahe liegenden Werfenweng aus.
Klingt aufregend, ist aber — von einem professionellen
Coach der Partnerfirma Fly Tandem begleitet - ein
vollig ungefihrliches, aber faszinierendes Erlebnis.

Ubernachtet wird im Tannenhof in ,,Wohlfiihl-Sui-
ten“, aber wenn die Sonne lacht, laden auch bequeme
Liegen auf der Wiese vor dem Hallenbad und Spa
zu einer Siesta ein. Und noch einmal zuriick zum
Jubildum des Hauses: Der Tannenhof bietet heuer

LIFESTYLE & WELLNESS |

Wir gratulieren DANIELA JUDEX sehr herzlich zum
Gewinn des Wellness-Wochenendes im Tannenhof!

als ,,Geburtstags-Special“ 5 Tage genieflen und nur
vier Tage zahlen an. Ab 314,- € pro Person im Dop-
pelzimmer mit 34-Verwohnpension ist man dabei,
auch wenn man nicht das Wellness-Wochenende im
Tannenhof, die der UNTERNEHMER unter allen
Teilnehmern der Verlosung, die in der letzten Ausga-
be ausgeschrieben wurde, gewonnen hat.

Weitere Informationen zum Alpendorf und zu den
beiden Hotels finden Sie unter folgenden Web-Adres-
sen:

www.alpendorf.com

www.hotel-tannenhof.at
www.sporthotel-alpina.com o

WILLKOMMEN AM GEISTERBERG |

Imposante Naturschauspiele und
kulturelle Highlights geben dem

Salzburger Land seine ganz

spezielle Note und machen den
Aufenthalt im Tannenhof abwechs-

lungsreich und spannend.

Kulinarisch wird auf die Verwen-
dung frischer, sorgfaltig ausge-
wahlter Produkte der Region und
aus dem eigenen Krdutergarten

Wert gelegt.




In the

Europas erste Lodge befindet sich
im Naturreservat Seewinkel. Hier
konnen nicht nur Safaris in haus-
eigenen Landrovers und Kanus
unternommen, sondern auch
Therapien mit dem Thermalwasser
einer Heilquelle in Anspruch
genommen werden.

I N

St. Martins Therme & Lodge
Im Seewinkel 1

7132 Frauenkirchen

Tel.: 02172/20 500 700
www.stmartins.at

Die St. Martins Therme inmitten des Nationalparks Neusiedler See verbin-

det Erholung in einer auf3ergewohnlichen Landschaft mit Karibikfeeling

und Wellness fiir alle, die threm Bewegungsapparat wieder einmal eine

therapeutisch wirksame Entspannung gonnen méchten.

Urlaub in einer Lodge kaum eine Stunde von Wien
entfernt? Das ist kein Wunschtraum, sondern durch-
aus moglich in der einzigen Lodge Mitteleuropas,
der St. Martins Therme am Neusiedlersee. Wobei die
Lodge zwar auf einer Insel in einem 8ha grofien See
liegt, dieser aber keineswegs artverwandt mit dem
Neusiedler See ist. Der Vorteil: In diesem ruhigen,
wunderschonen Gewisser, welches keine der iibli-
chen, oft im Seewinkel vorkommenden, sandig flachen
»Lacken®, sondern ein 11 m tiefer Teich ist, in dem sich
sogar jede Menge Fische tummeln, schwimmt es sich
im Sommer wie in der Karibik mit Wassertemperatu-
ren bis 28 Grad. Der Nachteil: Eigentlich gar keiner,
denn wer trotzdem unbedingt an den Neusiedler See
will, kann das in wenigen Minuten tun, und die Land-
schaft auf diesem Weg ist wie vieles in der Umgebung
faszinierend.

Von Susanne Baust

Deswegen werden hier auch echte Abenteuer-Safaris
angeboten: Mit einem hauseigenen Landrover, zu Fuf§
oder mit einem Kanu in Begleitung professioneller
Guides unterwegs, entdeckt man zwischen dem Neu-
siedler Steppensee, den einzigartigen Salzlacken, dem
Trockenrasen und den kleinen Wéldern eine Tier- und
Pflanzenwelt, wie man sie sonst nirgendwo in Mittel-
europa findet. Uber das Jahr verteilt beobachtet man
hier mehr als 300 Vogelarten und Tiere, die nur im
Seewinkel, einer der reichsten Natur- und Kulturland-
schaften Europas, beheimatet sind.

Zuriick in der Lodge warten Wasserspaf} und kulina-
rische Geniisse. In der grofziigig gestalteten Ther-
malwasserwelt der 6ffentlich zuginglichen St. Mar-
tins Therme bieten grofie Innen- und Auflenbecken
Schwimmvergniigen in stets korperwarmem Wasser,



TIME-0UT |

das aus 850 Metern Tiefe mit einer Basistemperatur
von 43 Grad Celsius an die Oberflache sprudelt und
sich vor allem bei der Behandlung chronisch ent-
ziindlicher, rheumatischer Erkrankungen, posttrau-
matischer Schidden am Bewegungsapparat und bei
Herz-Kreislauf-Regulationsstérungen bewéhrt hat.
Oder man wagt gleich den Sprung in den Badesee
und schwimmt dort mit den zahlreich vorhandenen
Fischen, wobei sich einige Riesenkarpfen wie zahme
Haustiere benehmen. Fiir Hotelgéste gibt es {ibrigens
auch einen abgetrennten, nicht 6ffentlich zugéingli-
chen Teil in der Therme mit eigenen Becken, Relax-
zonen und der Moglichkeit, anschlieffend im Fitness-
Center Krifte zu tanken oder sich im Spa-Bereich
individuell verw6hnen zu lassen.

Am Abend im hoteleigenen Restaurant mit stilvoller
Seeterrasse erwarten den Gast traditionelle Kostlich-

WELLNESS |
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Die Lounge auf der Seeterrasse: Am Abend Idsst sich von hier aus die einheimische Vogelwelt besonders gut

keiten aus dem Seewinkel, pannonische Delikatessen

beobachten. Der Schwimmteich ist bis zu 11 m tief und beherbergt viele Fische, die sich teilweise wie zahme

und Weine aus der Region, von denen 130 Sorten offen  yaystiere benehmen.

im Glas angeboten werden. Und schlafen?

Nun, abgesehen vom Luxus der stilvoll eingerichteten
und grofiziigig bemessenen Zimmer sollte man vor
allem die Ruhe erwihnen, die entspannte Nichte
garantiert. Und das ist wohl das Wichtigste, um schon
nach wenigen Tagen wirklich erholt in den Alltag zu-

riickkehren zu konnen. o

DAS ,,ST. MARTINS“-PRINZIP

Ein Burnout-Syndrom kiindigt sich immer schon Monate vor dem eigentlichen
Ausbruch an: Wie man ihm rechtzeitig begegnet, lernt man hier in einem 4-td-
gigen Entschleunigungs-Seminar. Es basiert auf 5 Saulen: Natur als Vorbild,
Bewegung, Erndhrung, Entspannung und Schlaf.

Ziel ist es, durch das Erleben von Entschleunigung dem Korper und der Seele
neue Kraft zu verleihen und jedem Teilnehmer durch die Bertihrung mit dem
eigenen Rhythmus zu einem neuen, verantwortungsvollen Umgang mit sich
selbst zu verhelfen.

DAS ANGEBOT

3 Néchte/4 Tage inkl. Halbpension mit Frihstiicksbuffet und 5-gangigem
Abendessen, ,Entschleunigung nach dem St. Martins Prinzip“ — Kurs und
Gesprache mit einem personlichen Betreuer, 2 Qutdoor-Touren mit Ferngldsern
(von Swarovski) inkl. Getrénke, Knabbereien und Jause, 2 spezielle Treatments
u.v.m.

Preise: ab 599,— €/Person im Doppelzimmer

669,— €/Person im Einzelzimmer

Termine:

Sommer: 21.—24.7.

Herbst: 8.-11.9.,13.-16.10.,17.-20.11.

Winter: 15.-18.12.

Weitere Infos und Buchung: www.stmartins.at

Mondial Assistance
Geschéftsreise-
Versicherung

Optimaler Schutz
fir Ihr Business

+431 525030
wwnwmondial-assistance.al

How can we help?

& MONDIAL

\\ ASSISTANCE
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| HOTEL& SPA IADERA

Spektakuldrer Rundbau:
das Hotel & Spa ladera in Kroatien

Mediterran eingerichtete Raume
von Stardesigner Matteo Thun

Ein Wellness-Paradies der Extra-
klasse: Hier wird mit speziellen
Edelsteinbehandlungen verwéhnt.
Ebenfalls mehr als nur einen kurzen

Besuch wert: der 700 m2 grofRe,
orientalische Hamam des 5*-Hotels.

| 100
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Dalmatien: So dhnlich muss wohl der Garten Eden
ausgesehen haben. Das {ippige Griin setzt sich aus
Pinien, Kiefern, Lorbeer- und Johannisbrotbaumen
zusammen, dazwischen leuchten Granatipfel-, Fei-
gen-, Zitronen- und Orangengewichse. Mitten in
diesem Paradies, wunderbar exponiert an der Spit-
ze der Halbinsel Punta Skala gelegen, ist das neue
Falkensteiner Hotel & Spa Iadera entstanden: ein
5*-Domizil, das mediterran-moderne Architektur mit
der traditionellen Gastfreundlichkeit und der maleri-
schen Kulisse dieser Kiistenregion verbindet.

Der Gast fiihlt sich sofort wohl in den mit frischen
Farbakzenten eingerichteten Deluxe-Zimmern und
Suiten, deren Designkonzept vom renommierten
Star-Designer Matteo Thun entworfen wurde. Die
Aussicht ist von jedem Balkon und jedem Fenster des
Hauses grandios, und nach dem mit grofier Herzlich-
keit gestalteten Empfang der Géste — eine der Beson-
derheiten, die allen Falkensteiner Hotels gemeinsam
ist - und dem ersten Rundblick auf das faszinieren-
de Panorama lockt sogleich das auf rund 6.000 m2
ausgelegte Acquapura-SPA: eine Wellness-Oase mit
verschiedensten Saunen, Massageliegen, Indoor- und
Outdoorpools, einem 700 m2 groffen Hamam und so-
gar einigen ,,Private SPAs“ mit eigenem Balkon.

Acquapura-SPA, das ist auch der Name des durch-
dachten Wellness-Konzeptes von Falkensteiner und
bedeutet libersetzt ,reines Wasser®. Je nach geogra-
fischer Lage und regionaler Naturumgebung wird das

Kroatien

Mit dem ersten eigenen 5*-Resort
schufen die Falkensteiner Hotels
& Residences ein Haus, das durch
spektakuldires Design in Kombina-
tion mit typisch regionalen Akzen-

ten beeindruckt.

Thema ,Wasser®in den verschiedenen Falkensteiner-
Hotels unterschiedlich umgesetzt. Im Hotel & Spa
Tadera wird mit speziellen Edelsteinbehandlungen
verwohnt. Die heilende Kraft der Kristalle und Edel-
steine wurde schon im Orient erkannt und passt zum
Highlight der Wellnessoase - dem phantastischen

Hamam-Bereich.

Als Anfang und Abschluss eines jeden Tages darf
natiirlich der Besuch des erstklassigen Hotel-Re-
staurants mit seiner kosmopolitisch anmuten-
den Kiiche nicht fehlen: Auf Basis des Falkenstei-
ner ,Alpe-Adria“-Kulinarik-Konzeptes iiberra-
schen immer wieder regionale Kostlichkeiten,
die man unbedingt einmal probiert haben muss.
Solchermafien verw6hnt und umsorgt steht einem
abwechslungsreichen und entspannenden Urlaub

wahrlich nichts mehr im Wege. o

INFOS UND BUCHUNGEN

Hotel & Spa ladera

Falkensteiner Hotels & Residences Punta Skala HR
23231 Petrtane — Zadar, Kroatien

T: +385/23/555 600

F: +385/23/555 680

E-Mail: iadera@falkensteiner.com
www.iadera.falkensteiner.com




Flache Tiler wechseln sich mit steilen Bergstrafien
ab, Weinreben, Obstplantagen und duftende Alpenro-
senfelder sdumen die Wege. Das Passeiertal nérdlich
der Kurstadt Meran, des einstigen Lieblingsaufent-
haltsorts von Kaiserin Sisi, hat sich unter Radfans
als perfekte Urlaubsdestination etabliert. Um ehr-
geizigen Radwandertouristen auch anspruchsvolle
Touren wie beispielsweise den Schneeberg-Radweg
direkt zum einst hochstgelegenen Bergwerk Europas
in greifbare Nihe riicken zu lassen, zeigen neuerdings
jeden Mittwoch Profis bei gefithrten Mountainbike-
Touren Techniken und Tricks zum sicheren Fahren
im Gelédnde. Pro Tour werden in etwa 2 Stunden bis zu
20 km und 300 bis 700 Hohenmeter bewaltigt (Kosten:
10 Euro pro Person).

Solchermaflen geriistet sollte man den Urlaub mit
einem echten Gipfelsturm-Erlebnis krénen: Der Pas-
seirer Extremradler Beat Hauser, dessen Ziel, eine
Million Hohenmeter per Fahrrad zuriickzulegen, ihn
bis ins Guinnessbuch der Rekorde fithren soll, bietet
bis Anfang Oktober 2011 fiir besonders ambitionierte
Fans geldndegéngiger Drahtesel gefithrte Rennradtou-

und relaxen

ren wie beispielsweise die Dolomiten Konigsetappe
(Kosten pro Tagestour: 20 Euro pro Person). Weitere
Informationen zum Thema ,Radsport” findet man
unter www.passeiertal.it - Leihmoglichkeiten fir
Fahrréder gibt es in St. Leonhard und in St. Martin.

Und wo verbringt man am besten die Nichte und Ru-
hepausen zwischen den Touren? Wir empfehlen das
5*-Hotel Andreus direkt im Zentrum des Passeiertals
mit einer luxuriosen Wellness-Oase, einem 18-Loch-
Golfplatz direkt neben dem Hotel und grofiziigigen
Designerzimmern, in denen man in himmlischer
Ruhe, weil weitab von jedem Strafienverkehr, phan-
tastisch schlafen und relaxen kann. Die mediterrane
Kiiche bietet regionale Spezialititen und kalorienar-
me Vitalmeniis, und die ganze Familie findet ein viel-
filtiges Vergniigungsangebot in einer weitldufigen,
geheizten Poollandschaft (indoor und outdoor, einen
Kidsklub mit Kletterwand und eine Beautyabteilung,
die selbst hochsten Anspriichen gerecht wird).

Nihere Informationen: www.andreus.it

Der Name ,Passeier” geht auf

die urspriinglich ratoromanische
Besiedelung zuriick. Die bekanntes-
te historische Personlichkeit aus
Passeier ist ohne Zweifel Andreas
Hofer, der gescheiterte

Tiroler Volksheld.




Tipps und Tricks

zum Thema ,,Geld*:

« Fiihren Sie niemals groe Mengen
an Bargeld mit sich. Aber immer ein
bisschen, um bei einem Diebstahl
den Dieb mit Geld

besdnftigen zu kénnen.

« Geldautomaten sind ein beliebtes

Betdtigungsfeld fiir einfallsreiche
Diebe. Egal, wie freundlich oder
Hilfe suchend sich jemand an einem
Geldautomaten verhdlt, lassen Sie
sich niemals auf irgendeine Form
der Interaktion ein.

* Nie die Hilfe Fremder annehmen,
sondern immer in der Bank um
Rat fragen.

« Geld immer moglichst
unbeobachtet wegstecken.

« Auf den Sicherheitsabstand ach-
ten und darauf, dass niemand lhre
PIN einsehen kann.

« Fiihren Sie lhr Geld aufgeteilt in
Travellerschecks, Bargeld und Kar-
ten mit sich, sodass Sie im Notfall
auf ein anderes Zahlungsmittel
umstellen kénnen!
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Ob ,,nur“ zur Erholung oder mit dem Unternehmenserfolg im Visier — auch

Jjenseits der Grenzen will man in allen Lebenslagen ein gutes Gefiihl haben.

Der UNTERNEHMER liefert einige sichere Ideen zu diesem wichtigen Thema.

Beginnen wir beim Lifestyle. Viel zu oft entpuppt
sich das traumhafte 5-Stern-Hotel am Sandstrand als
4-Stern-Etablissement an der vielbefahrenen Haupt-
strafle und der lang ersehnte Urlaub ist verdorben. Da-
bei gilt eine Grundbedingung bei Reisen immer: Uber
den,,Grundsatz der Prospektwahrheit“ kann alles, was
im Reiseprospekt beschrieben oder illustriert wird,
als zugesagte Eigenschaft bewertet werden. Sollte
die gebuchte Reise nicht in vollem Ausmaf} den Pro-
spektangaben entsprechen oder sollten wihrend der
Reise Beeintriachtigungen auftreten, konnen Reisende
grundsitzlich vom Reiseveranstalter Ersatz begeh-
ren. Wer bereits im Vorfeld einige wichtige Punkte
beachtet, erhélt schneller und unkomplizierter Scha-
denersatz.

DOKUMENTIEREN, DOKUMENTIEREN, DOKUMENTIEREN!

Allfallige Méngel sollten bereits direkt am Urlaubsort
angesprochen werden. Sollte eine Verbesserung vor
Ort nicht moglich sein, gilt es Beweise zu sichern, die
man zurilick zu Hause an den Reiseveranstalter ver-
mitteln kann: Wichtig sind hier z. B. eine schriftliche
Bestitigung der Reiseleitung vor Ort, Fotos und Videos

sowie Namen und Adressen von Leidensgenossen.

Wenn moglich, sollte man den Schaden konkret be-
ziffern. Die Gsterreichische Rechtsprechung (,Wiener
Liste) dient als unverbindliche Orientierungshilfe bei
der Bemessung der Reisepreisminderung. Bei Fragen
zur Schadensbemessung mit Hilfe der Wiener Liste
hilft z.B. das HDI-Anwaltstelefon weiter: Unter der
Telefonnummer 01/512 14 27-11 erhalten HDI-Kunden
unabhéngig von der Art des Rechtsschutzvertrages
Auskunft von einem Rechtsanwalt.

Trifft den Reiseveranstalter oder seinen Erfiillungs-
gehilfen am verpatzten Urlaub ein Verschulden und
treten erhebliche Méngel auf, dann steht neben der
Gewdhrleistung auch Schadensersatz wegen ,.entgan-
gener Urlaubsfreude“ zu. In weniger gravierenden
Fillen sind die mit mangelhaften Reiseleistungen ty-
pischerweise verbundenen Unlustgefiihle schon durch
die Preisminderung abgegolten.

VORSICHT BEI BUCHUNGEN IM INTERNET

Um unliebsame Erfahrungen bei Reisebuchungen im
Internet zu verhindern, sollte man mehrere Kriterien
beachten. Vorab ist es wichtig, die Daten des Anbieters
auszudrucken, damit man jederzeit Kontakt aufnehmen
kann. Es empfiehlt sich auch, simtliche Informationen



tiber die Reisezeit, Flug-, Buchungsnummer, Hotel etc.
auszudrucken und mitzufiihren. Bei der Buchung ist
auch darauf zu achten, ob Zusatzprodukte wie etwa Rei-
seversicherungen angeboten werden. In diesem Fall ist
es sinnvoll, entsprechende Kontrollkédstchen zu deakti-
vieren und genau zu beachten. Und: So wie generell beim
Einkauf im Internet sollten Konto- und Kreditkarten-
daten nur iiber verschliisselte Verbindungen iibermit-
telt werden. Diese sicheren Verbindungen erkennt man
an den Buchstaben ,https“ in der Adresszeile und am
Schloss-Symbol im Browser. Zum Schutz vor Spam- und
Werbe-E-Mails ist es ratsam, die Frage zur Weitergabe

der Daten zu verneinen.

FLUGREISEN SIND SPEZIELL GEREGELT

Die Rechte von Fluggisten sind in einer eigenen Flug-
gastverordnung der EU normiert: Bei Uberbuchungen,
Flugausfillen und -verspidtungen kann man Ansprii-
che direkt an die Fluglinie stellen. Fluggéste haben, je
nach Fall, Anspruch auf Erstattung des Flugpreises, auf
Betreuungsleistungen (Essen, Trinken, evtl. Hotelunter-
bringung etc.) sowie auf Ausgleichszahlungen.

Die Fluggastverordnung 261/2004 findet man unter www.

europa.eu.int/eur-lex.

GESCHAFTSREISEVERSICHERUNG -

IM GRUNDE EIN ,,MUSS“!

Laut Statistik Austria unternahmen 2010 insgesamt 1,1
Millionen Osterreicher ab 15 Jahren 3,22 Millionen Ge-
schiftsreisen. Das spricht fiir personlichen Kontakt als
entscheidenden Beitrag zum Geschiftserfolg und ist ein
erhebliches Investment, das auf Unternehmerseite von
Vorsichtsmafinahmen begleitet werden sollte. Denn im
Fall des Falles haftet der Unternehmer fiir seine Mitar-
beiter, wenn diesen auf Reisen etwas zust6fdt, und das
kann mitunter sehr teuer werden. Deshalb bietet Mon-
dial Assistance eine flexibel gestaltbare Versicherungs-
16sung an, die fiir Mitarbeiter auf (Geschifts-)Reisen - je
nach Versicherungspaket — stationdre und ambulante
Heilkosten, Nottransport, Extrariickreise, Gepackssché-
den bzw. -verlust, Invaliditdt/Tod durch Unfall sowie
auch Privathaftpflicht bei Sach- und Personenschidden
weltweit abdeckt.

Ein ganz entscheidender Vorteil fiir den Unternehmer:
Die Versicherung ist nicht an Namen gebunden, weshalb
auch kurzfristige Entscheidungen, welche Mitarbeiter
wann wie lange versichert werden sollen, moglich sind. Er-
worbene Reisetage konnen innerhalb eines Jahres flexibel
und frei auf beliebig viele Mitarbeiter aufgeteilt werden.

GRENZENLOSER SERVICE |

WIE MAN SICHER WIEDER ZURUCK IN DIE HEIMAT KOMMT |

TOP-NEWS AUS DEM BUSINESS-TRAVEL-SEGMENT

Zur Absicherung bei kurzfristigen Planinderungen
empfiehlt Mondial Assistance den Stornoschutz ALL
RISK, der jeden belegbaren Storno- Grund akzeptiert.
Egal ob Kiindigung, plétzliche Verschlechterung be-
stehender Leiden, Nichtlieferung fiir die Reise noti-
ger Materialien oder Erkrankung des Haustiers, ALL
RISKlockert Einschrinkungen in den Stornogriinden
gemif den Allgemeinen Versicherungsbedingungen.
Mondial Assistance ist seit mehr als einem Vierteljahr-
hundert erfolgreich in Osterreich titig und beschiftigt
hier rund 150 Reiseexperten. Rund um den Globus ist
die ehemalige ELVIA-Reiseversicherung an ein welt-
weites Netzwerk von 400.000 Dienstleistern wie Arz-
ten, Kliniken, Dolmetschern, Anwilten und anderen
Spezialisten in mehr als 240 Landern angeschlossen.
Zu den Partnern hierzulande zihlen Reisebiiros wie
Columbus Reisen, Kuoni und Restplatzborse, Reise-
veranstalter wie Christophorus, GEO Reisen, Thomas
Cook/Neckermann, Online-Reiseportale wie ebookers.
at bzw. travel.at sowie Fluglinien wie Air France/KLM,
British Airways, Iberia und viele andere.

ZITTER-THEMA ,,TERRORISMUS“

In einer zunehmend komplexen Welt ist leider auch
Terrorismus-Risikomanagement wichtiger denn je.
Auch wenn Sie kein ,,direktes Ziel“ sind, konnte selbst
ein Anschlag in der Nihe IThrer Gebidude und Einrich-
tungen zu Personen- und Sachschédden oder zu einer
Unterbrechung Threr Geschiftstitigkeit fithren und
Kosten fiir einen Umzug, eine langfristige Schidigung
des Ansehens Ihres Unternehmens und einen Vertrau-
ensverlust in der Offentlichkeit nach sich ziehen.
Deshalb hat das Expertenteam von Aon im Bereich
Versicherungen gegen Terrorismus einen Risikoma-
nagement-Ansatz entwickelt und offeriert Komplett-
wert- oder Erstverlustpolizzen, Versicherungsschutz
»global“ oder fiir ein bestimmtes Land, komplette US-
Captive-Wraps sowie (Haftpflicht-)Versicherungen
und Arbeitgeberhaftungen.

1927 als ,, Jauch & Hiibener* in Osterreich gegriindet,
erfolgte 1997 der Zusammenschluss mit der ameri-
kanischen Aon-Gruppe, dem weltweit grofiten Versi-
cherungsmakler. Alles in allem kann Aon einen ,ge-
mischten Versicherungsschutz“ anbieten, durch den
die mit dem Terrorismus assoziierten Bedrohungen
wie Entfithrung, Erpressung und politische Gewalt
mit ,liickenlosen® Polizzen zu effizienten Pramien
abgesichert werden. o

DATEN, FAKTEN, INFOS

Mondial Assistance
Service-Center

Tel.: +43/1/525 03-6810
service@mondial-assistance.at
Stella Lakits als AP fiir
Business Solutions

business@mondial-assistance.at

HDI Versicherung AG

EdelsinnstraBe 711, 1120 Wien

www.hdi.at

Aon in Osterreich
Hauptsitz:

Geiselbergstrae 17, 1110 Wien

Tel.: +43 (0) 578 00-0
Fax-DW: -61 38
WWW.aon.com/austria

Tipps und Tricks zum Thema

»Dokumente und Wertsachen“:

« Wichtige Dokumente, die Sie am
Tag nicht benétigen, bewahren Sie
sicher im Hotelsafe auf.

« Tragen Sie immer eine Kopie -

oder bei Bedarf - das Original lhres

Reisepasses mit sich, damit Sie sich

ausweisen konnen.

« Bewahren Sie Dokumente ebenso
wie Bargeld immer sicher am Kor-
per auf, wenn Sie reisen. In heilen
Gegenden sollten Sie die Doku-
mente durch eine Plastikhiille vor
Korperschweild schiitzen.

« Bewahren Sie grundsatzlich Fo-
tokopien von Reisepass und Flugti-
ckets getrennt auf. Am besten
lassen Sie ein zweites Exemplar
der Kopien bei einem Vertrauten in
Deutschland, der 1hnen die Doku-

mente bei Bedarf faxen kann.

« Tragen Sie samtliche Wertsachen
direkt am Korper, am besten unter
der Kleidung, aber niemals in der
hinteren Hosentasche oder locker in

der seitlichen Hosentasche.

« Taschen in Menschenmengen fest
unter dem Arm tragen. Taschen
entweder seitlich oder vor dem
Korper, aber niemals hinter dem
Korper tragen.

« Autotiiren verriegeln und Fenster
im hinteren Bereich nicht 6ffnen.




| PROMOTION
| AON OSTERREICH

GroBe globale Herausforderungen fiir Risikomanager

— der weltweit groBte

amcm

AON CORPORATION

Ist der fiihrende globale Dienstleis-
ter fiir Risikomanagement sowie
Versicherungs- und Ruckversiche-
rungsmakler und Berater fiir Human
Resources. Weltweit arbeiten fiir
Aon mehr als 59.000 Mitarbeiter

in tber 120 Landern. In Osterreich
(mit Zentrale in Wien) sind rund
210 Mitarbeiter an sechs Standor-
ten fir das Unternehmen tatig.

Aon Holdings Austria GmbH

Corporate Communications
Eveline Pfneiszl, MSc
Geiselbergstrale 17, 1110 Wien
Tel.: +43 (0)57 800-215
www.aon.com/austria/

ATLANTIC Dk

ATHANTIC DUEAY

Politische Gewalt, Streiks, Aufstinde und (Biirger-)
Kriege bedrohen Wachstum und Profitabilitdt von
Firmen genauso stark wie der Terrorismus. Das ist die
Kernaussage der ,Weltkarte der Terrorgefahren 2011“
(im Bild oben), die der weltweit fithrende Versiche-
rungsmakler Aon jetzt veroffentlichte. ,,Besonders die
politischen Umbriiche in Afrika und die Unruhen in
westeuropdischen Lindern wie Griechenland haben
uns zu einer umfassenderen Risikobetrachtung ver-
anlasst“, erkldrt Aon-Terrorismus-Expertin Sabrina
Jestrich im Gespriach mit dem UNTERNEHMER.
Dass politische Umbriiche erstmals in die Beurteilung
iiber die Gesamtbedrohung aufgenommen wiirden,
darf nicht mit einer Abnahme der Ernsthaftigkeit ter-
roristischer Bedrohungen verwechselt werden.
Vielmehr bietet die Karte den Unternehmen jetzt
einen noch detaillierteren Uberblick iiber einige Pro-
blemfelder des Risikomanagements, denen sie welt-
weit gegeniiberstehen. Aon-Expertin Jestrich: ,Die
Aufstinde im Mittleren Osten und Nordafrika unter-
streichen fiir Risikomanager die Notwendigkeit, alle
Formen der politischen Gewalt in die Risikobewertung

Dienstleister Aon hilft ihnen!

AACTIC BCHA

|
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einzubeziehen. Unternehmen sollten in einem ersten
Schritt simtliche Risiken identifizieren und ein um-
fassendes Risikomanagement-Programm implemen-
tieren, um Mitarbeiter, Betriebsanlagen und die Bilanz
zu schiitzen. Da wir weitreichende Erfahrungen mit
der Absicherung internationaler Risiken haben, soll-
ten sich die Risikomanager der Unternehmen unser
Knowhow zu Nutze machen.”

Die Weltkarte der Terrorgefahren 2011 wurde von Aon
in Zusammenarbeit mit dem Sicherheitsberatungsun-
ternehmen Janusian erstellt und spiegelt Daten des
Terrorism Trackers wider. Dabei handelt es sich um
eine umfassende Datenbank, die Angriffe, Anschlige,
Kommuniqués und Gegenmafinahmen der Regierun-
gen erfasst und auswertet. Aulerdem fliefien die Da-
ten des Aon-eigenen Linderinformations-Dienstes
Aon WorldAware in die Karte ein. Mit Aon World-
Aware bietet Aon Geschiftsreisenden lianderspezifi-
sche Risikoinformationen mit einer Bewertung der
Sicherheitslage in {iber 200 Lindern an.

Die ,Weltkarte der Terrorgefahren 2011“ kann hier
abgerufen werden: www.aon.com/terrorismmap.



